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1. Preferencias Utilidad y Demanda (Varian capitulo 1- 6, 14 - 15)

1.1El mercado (Varian cap. 1)

En est pimer tema se da& ura intraduccitn d funcionaniento de los mecads y
de conmo ® construyr las funcions de demand y oferta En principp hay tres
corceptes importants e definr que son variable exdgena y endégenay d concepto
de gyuilibrio. Paa entendelos das pimeros £ pueck usa € ejempb de la demanda de
heladosla demanda de helasldependér de s preco de venaiy de la temperatura del
dia s hace calo la demanda aumenta patarésnmo precio La temperata de dia es
una variabé exdgena lasistema poque o pue@ nodificare (esta dada pdactores
ajens d sistema mientra que d preco e enddgen poilgue esta daol par factores
inherents d modela Pa otra parte n sistena esta e equilibrb cuando ssi variables
no cambianya sea preoi o cantidades.

Estcs corceptes so Utles d momenb de definr las funcions de demandy de
oferta La funcion de demanda exprada cantidd totd de biens demandadoa cada
uno de los preciosS uno ordem a I consmidores en orden @ disponildidad a pagar
decrecient obtendra una cunguebrad de demada La disponiliidad a paga por una
unidad dd bien £ deneonina precd de resera y represerd d preco maxino que el
consumidor esté diguesb a paga por ura unidad de bien (ve figura 11 pag 4). La
curva de oferta pootro lac represerat d precb minimo que los praductores estan
dispuests a recibr por ura unidad dd bien que venden En d ca® particula del
ejempb dd libro, la curva de ofertaseura recta vertidaporque la cantidd disponible
de departamentoes ija (en d corto plazo peio £ verd ma adelarg que d precio
minimo que esta diguesb a recibr un praducta pama pralucr una unidad adicionadel
bien coincice can d cosb margind (la curva de oferta coincide moa de costo
marginal) El precbo de equilibrio dd mercac * obtiene confrontio lss des curvas,
¢porque@ Pogue o podra se de otra forma g el preco fuera superia la ofera de
departament®sera superio a la demanay € preco tenderd a caehast d equiibrio,
si fuera inferiar (contrd de alquilers p ej) habra racionamiemty mercac negro.
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Otro punto importante adestaca es la diferencia entre movimientos alo largo de
las curvas (de oferta o demanda) y un corrimiento de dichas curvas. Volviendo al
egjemplo de la demanda de helado, un cambio en el precio de helado genera una aimento
de la antidad demandada (movimiento sobre la airva) mientras que un aumento de la
temperatura del dia genera un corrimiento de la arva de demanda hacia fuera
demandando més helado para cala predo. En € caso de la oferta es similar, un aumento
de aialquier fador exdgeno genera un corrimiento de la aurva de oferta hacia la derecha
(una reduccion del costo de producdon p. €).) mientras que una variacion del precio
genera un movimiento sobre la airva

Otro concepto muy importante de mwmprender es el de eficiencia en el sentido de
Pareto o eficienciaasignativa. Se dice que una asignadoén (forma de asignar los bienes a
cada uno de los demandantes) es eficiente en el sentido de Pareto s no hay otra
asignacion que deje atodo e mundo igual y mejore el bienestar de d menos una
persona. Este concepto esta intimamente ligado a de eguilibrio, si no hay forma de
mejorar €l bienestar de d menos una persona sin reducir el de los demés, la asignadén
es eficiente y el sissema et en equilibrio ya que nadie tiene incentivo a canbiar de
asignacion.

Analicemos ahora diversas formas de asignar bienes en una e@nomia y veamos
cuales on eficientes en el sentido de Pareto, es dedr cudles llevan a sistema al
equilibrio. El primer caso es el de la competencia perfeda entre compradores y
vendedores (cada departamento propiedad de un duefio y cada demandante demanda un
solo departamento). En este cao es claro que € resultado seria que todos los
demandantes pagarian el mismo precio por los bienes ¢Porqué? Porque de lo contrario
habria abitraje entre compradores, vendedores y revendedores hasta alcanzar el precio
de aquilibrio. El segundo caso es el de un monopolista discriminador: este vende bienes
(0 departamentos) en orden deaeciente de predos de reserva. Empiezasubastando €l
primer departamento y se lo vende a que mas dinero ofrecepor é, sigue @n el segundo
departamento y se lo vende al que tiene segundo predo de reserva mas alto y asi
sucesivamente hasta ayotar €l stock. En este modelo cada demandante paga € precio
maximo que esta dispuesto a pagar por € bien. En el caso de un monopolista que no
pudiese mbrar diferentes precios sino uno solo atodo e mundo, se puede demostrar que
el precio que elegiria este monopolista e auperior a que prevalece en el caso de
competencia perfeda (ver figura 1.7 pég. 13). La explicacion de esto es que para
vender una unidad mas del bien (y como la arva de demanda tiene pendiente negativa)



debe bajar el precio de todas las unidades (ya que no puede discriminar) lo que reduce
SUS ingresos.

En cuanto a la eficiencia de los tres tipos de asignaciones £ puede demostrar
gue las dos primeras n eficientes y la Ultimano lo es. La explicadén es encillay esla
siguiente. En el caso de competencia perfeda, y por definicion, no es posible que haya
otra transaccion entre compradores y vendedores que mejore @mo minimo el bienestar
de un agente ya que de lo contrario la solucién anterior no seria un equilibrio. En este
cas0 la antidad de bienes transada en el mercado es la maxima posible. En el caso del
monopolio discriminador también es un equilibrio ya que la antidad de bienes coincide
con la de la competencia perfeda. Ahora en este cao hay que hace una salvedad, si en
el caso del monopolio discriminador se permitiese la reventa entre compradores
llegaria ala solucion de cmpetencia perfeda y toda la ganancia de bienestar iria alos
consumidores. Para que & monopolista pueda discriminar es necesario que alguien (el
gobierno?) impida la reventa entre consumidores. Notese que anbas asignaciones n
eficientes en el sentido de Pareto: en ninguno de los dos casos es posible mejorar el
bienestar de dguien sin reducir el de otro. En la competencia perfecta una reduccion en
el precio beneficiaria a los consumidores pero perjudicaria a productor, en €
monopolio discriminador permitir la reventa mejoraria a los consumidores pero
perjudicaria a monopolista duefio de los departamentos.

El dltimo caso es el del monopolista no discriminador. En este cao €
monopolista abra un solo predo a todos los inquilinos pero como ya se dijo el precio
optimo es superior a de ayuilibrio y la antidad transada inferior. En este cao es
posible obtener asignaciones que mejores el bienestar de tanto los consumidores como
del monopolista y esto se hace permitiéndole discriminar al monopolista. Si se le
permite a este cobrarle un precio inferior pero solo a que alquile un departamento
adicional (manteniendo €l precio alto para los demés que etan alquilando) se aimenta
la ganancia del monopolista y a la vez se le permite aotro consumidor aquilar una
departamento que antes no lo podia hace porgque d precio de mercado era superior a su
precio de reserva.

Para @ncluir este caitulo los conceptos mas importantes on: funciones de
demanda y oferta, movimientos a lo largo de las curvas (por variacion de variable
enddgena) y movimientos de la arva (por variacion en variable exdgena). El concepto
de eficiencia en el sentido de la Pareto y de equilibrio que son conceptos intimamente
ligados.



Ejercicios. Resolver los problemas al final del capitulo pagina 19

1.2 Larestricdon presupuestaria (Varian cap. 2)

El tema siguiente es el de la restriccon presupuestaria que estudia la combinacion
Optima de bienes que un consumidor puede consumir dado que tiene un nivel de ingreso
maximo fijo. La idea basica ajui es que el consumidor recibe un ingreso fijo m que
debe gastar en distintos bienes, el problema de optimizacion del consumidor entonces es
dado su ingreso my los precios de cala uno de los bienes disponibles cuanto consumir
de calabien de formatal de maximizar su hienestar y de ayotar su ingreso m (ya que en
este modelo no hay ahorro). El libro llama cesta o canasta ala caitidad de cala uno de
los bienes que el consumidor elige (2 hienes en el gjemplo, el bien 1 y el bien 2 que
[lama todos los demas bienes).

La restriccion presupuestaria puede representarse gréficamente cwmo una linea
reda en un gréfico con egjes que representan las cantidades de los bienes 1 y 2
respedivamente (figura 2.1 pag. 23). La pendiente de la reda presupuestaria (negativa
¢porqué?) esta dada por los predos relativos de los dos bienes, la ordenada al origen da
el ingreso red en funcion del bien 1 y la abcisa a origen da el ingreso red en funcion
del bien 2. Egstas dos Ultimas variables representan o que el consumidor gastaria si
gastaratodo su ingreso consumiendo solamente 1 de los dos bienes 'y cero del otro. Por
otro lado, la pendiente de esta recta tiene una interpretadén importante ya que
representa el costo de oportunidad de cnsumir un bien: si yo consumo una unidad extra
del bien 1 y, como mi ingreso es fijo, debo renunciar a una cierta caitidad de bien 2.
Esta reladon esta dada por € cociente negativo (¢porqué?) de los precios de los 2
bienes’. Todas las combinadones o canastas que cdgan por debajo de la reda
presupuestaria de lafigura 2.1 (areasombreada de la figura) son asequibles o pueden ser
adquiridas con €l ingreso m. De todas estas infinitas combinadones o canastas $lo una
serd optima (se vera més adelante aidl) y sera aquella que maximice la utilidad del
consumidor.

Por Ultimo queda analizar cdmo varia la reda presupuestaria en funcion de
cambios en €l nivel de ingresos del consumidor o de los precios de los bienes. Para esto

basta observar la eaacion de la reda presupuestaria y modificar las diferentes

! Para @ més inclinado por la matemética e costo de oportunidad se puede obtener tomando e
diferencia total de la ewacién presupuestaria e igualando a ceo (ya que @ ingreso m es constante)
reordenando se llegala expresion delapagina24 o libro



variables: variando m lareda se desplazaparalelamente hacia alentro o hacia fuerasin
modificar los predosrelativos o e costo de oportunidad de los bienes. Nétese que la
infladon produce ete mismo efedo, no afeda los precios relativos de los bienes, solo
afeda el ingreso disponible de las personas. Los precios relativos de los bienes cambian
cuando cambia alguno de los precios individualmente y esto afeda d valor de la
pendiente de lareda presupuestaria (ver figura 2.3).

Losimpuestosy los aubsidios también afedan los precios relativos de los bienes.
Es importante saber diferenciar los distintos tipos de impuestos: a las cantidades (por
litro de nafta) o ad valorem (al valor del bien) que puede ser el IVA 0 un impuesto alas
ventas (un porcentaje sobre la mmpra hecha en el supermercado). Si estos impuestos €
aplican sobre todos los bienes (como & IVA p. g) no afedan los precios relativos y por
ende no afectan la decision éptima de los consumidores, solo reducen el ingreso pero no
la pendiente de la reda!!. Los subsidios aduan de la misma forma si se glican a unos
bienes y a otros no modifican la pendiente de la reda presupuestaria, los incentivos a
consumir y alteran la decision 6ptima de los consumidores (tema del capitulo 1.5)
Ejercicios. Resolver los problema de final del capitulo

1.3 Laspreferencias (Varian capitulo 3

En este coitulo se etudia e comportamiento de las preferencias de los
consumidores. Nuevamente se aume que e consumidor consume 2 hienes en
cantidades x; y x,. Estas cantidades deben formar una mwmbinadon que esté dentro del
conjunto de canastas asequibles (debajo de lareda presupuestaria) del capitulo anterior.
Es importante describir el comportamiento de las preferencias y para ello es neasario
establecer una forma de dasificar o de ordenar las canastas en base al gusto del
consumidor (o de sus preferencias por las diferentes combinaciones). Para esto se
utilizan los conceptos de preferencia estricta ( > 6 <), preferencia débil, o indiferencia
entre dos canastas.

Con respedo a comportamiento de las preferencias, normalmente se hacen
supuestos para facilitar su estudio y evitar situaciones fuera de lo comin. Para esto se
usan tres axiomas que imponen a las preferencias 3 propiedades. completitud,
reflexividad y transitividad. Estas propiedades que pueden parece triviales on
necesarias para que las preferencias £ @mporten “correctamente” y podamos usar el
célculo infinitesimal para trabgjar con ellas. En resumen, si las preferencias cumplen

con estas 3 propiedades, se mportan correcdamente.



Otro concepto importante de comprender es el de airvas de indiferencia (figura 3.1).
Estas curvas dan las canastas de bienes o combinaciones de bienes que ofrecen las
misma utilidad o bienestar al consumidor. En otras palabras, si el consumidor se
mueve hacia ariba o abajo por la airva de indiferencia cambiando de canastas obtiene
la misma satisfaacion. Cualquier canasta por arriba de esa aurva le proporciona més
satisfaccion y cualquier canasta por debajo de dicha aurva le proporciona menos
satisfaccion. Es importante también tener en cuenta que las curvas de preferencia no
pueden cortarse porque S esto ocurriera, la anasta ubicada en la interseccion de las dos
curvas proporcionaria 2 niveles diferentes de satisfaccion lo cual es imposible (ver fig.
3.2).

JPorqué las curvas de preferencia tienen esa forma? En general y para bienes
normales tienen pendiente negativa porque si €l consumidor quiere consumir mas del
bien 1 y para tener el mismo grado de satisfaccion que antes, debe necesariamente
consumir menos del bien 2 (de lo contrario dbtendria mas satisfaccion que antes 'y se
ubicaria por encima de la arva de preferencia). Sin embargo, las curvas pueden tener
distinta forma en funcién del tipo de bienes que estemos estudiando, por g emplo:

Las curvas de indiferencia de los sustitutos perfedos son redas de pendiente
constante y particularmente igual a =1 Al consumir 1 uridad més de un bien debo
degjar de consumir 1 uridad del otro hien para tener el mismo grado de satisfaacion. La
tasa de canbio entre bienes podria ser diferente al pero es necesario que sea onstante.
Si la pendiente de la arva es variable, los austitutos no son perfedos (como en la fig.
3.1)

Las curvas de preferencia de los bienes complementarios $n angulos redos. Estos
bienes n aguellos que se usan en proporciones fijas. zgpatos deredhos e izquierdos,
café y azlca etc. Laforma de &gulo redo de las curvas de preferencia se debe aque
cualquier cantidad adicional de alguno de los dos bienes sin la cantidad proporcional del
otro no proporciona mas stisfaccion a consumidor (movimiento horizontal o vertica
sobre la misma airva), sélo un aumento de los dos bienes genera mas satisfaccion.

La arva de preferencia de un bien normal y un mal tiene pendiente positiva (fig.
3.5) ya que a aumentar la @antidad consumida del bien es necesario aumentar el
consumo del mal para mantener € nivel de satisfacaén constante.

En general y para estudiar los bienes normales y con cierto grado de sugtitucion
entre dlos ® reaurre las preferencias regulares (o monétonas: mas de todo es preferible

a menos de todo). Estas s definen como aquell as preferencias genéricas que presentan



las siguientes caraderigticas. tienen pendiente negativa (ya etudiado) y ademés
prefieren los promedios a los extremos o propiedad de convexidad. El conjunto de
canastas débil mente preferidas a las que se sittan a lo largo de la airva de preferencia
configuran un conjunto convexo. Este es todo conjunto en donde si unimos dos puntos
cualesguiera de dicho conjunto por una linea todos los puntos de dicha linea también
son puntos gue pertenecen a dicho conjunto. Esta propiedad refleja el comportamiento
normal de los consumidores. En general los consumidores prefieren consumir un poco
de cala uno de los bienes en combinacion antes que consumir grandes cantidades de
unos pocos bienes. Las preferencias que no son convexas (fig. 3.10.b y 3.10.c) no
representan el comportamiento “normal” de los consumidores y no seran el objeto
central de nuestro estudio. Pregunta: ¢ElI conjunto de las canastas débilmente
preferidas a las de los sustitutos y complementos perfedos n conjuntos
convexos?

Por Ultimo queda analizar la relacién marginal de sustitucion (RMS). Como ya
se menciond, la pendiente negativa de las curvas de preferencia indica que aiando €
consumidor consume mas de un bien debe renunciar a cierta catidad del otro para
mantener el mismo grado de satisfaccion. La tasa ala que debe renunciar un bien por
cada unidad extra consumida del anterior es laRMS. Estareladon es importante ya que
da una idea de la forma de las curvas de preferencia y del tipo de bienes que estamos
analizando. Otra forma de analizar la RMS es como €l precio que habria que pagar en
términos de menor consumo de un bien para poder consumir una unidad adicional del
otro bien y mantener el mismo nivel de satisfaccion.

Preguntas. ¢Qué valores toma la RM S en las diferentes preferencias vistas hasta
ahora? Sustitutosimperfedos, perfedos, males, complementos etc.?
Problemas: Resolver los problemas del final del capitulo

1.4 LaUtilidad (Varian cap. 4)

Hasta dora hemos venido hablando de nivel de satisfaccion del consumidor al
consumir cierta canasta de bienes sin especificar que significa satisfaccion y como
puede medirse. La variable utilidad tiene dicho dbjetivo dedmos que una anasta de
bienes es preferida aotra s la primera le proporciona un nivel de utilidad superior que
la segunda. En concreto, la utilidad es una funcion que relaciona las canastas
consumidas con un valor que indica el grado de satisfaccion (utilidad) que dicha anasta
le proporciona al consumidor. Obviamente un valor de utilidad aislado no significanada



y sblo es til en la medida que se lo compare o contraste con otro valor dado por otra
canasta diferente. Notese que la utilidad no tiene unidades, solo es un indice que sirve
para omparar los diferentes niveles de satisfaccion. Dado que lo importante de la
funcion de utilidad es 31 propiedad para ordenar las canastas en orden de satisfaacion,
cualquier transformacion de dicha funcién gque mantenga el orden de las canastas es
también védlida. A esto se le llama transformacién monétona y tiene la propiedad de
mantener el orden de las preferencias generadas por la funcion de utili dad original.

¢Como se mnstruye una funcion de utilidad? Las preferencias que aimplen con los
tres axiomas estudiados (completitud, reflexividad y transitividad) pueden representarse
através de una funcion de utili dad. Esto se hace omo indicala figura 4.2, trazando una
curva de indiferencia para cala nivel de utilidad y espaciando estas de forma tal de que
al alejarse méas del origen (méas consumo de los dos bienes) el consumidor obtenga mas
utilidad.

La representacion de las curvas de preferencia en base ala funcion de utilidad es
sencillo. Se le da un valor constante a la utilidad, se encuentran todas las
combinaciones o canastas de los dos bienes que proporciones dicho valor de utilidad y
se grafican en un par de gjes X3, X, (ver figura 4.3). Para poder observar la funcién de
utilidad como tal (y no sus curvas de nivel en el plano x; , X,) es necesario un grafico de
3 dmensiones donde los ejes del plano horizontal sean X y X, Yy €l gje vertical seala
utilidad que aumenta al alejarse la @nasta ddl origen (se @nsume mas de los dos
bienes).

Los ejemplos de funciones de utilidad mas comunes n ruevamente la de bienes
sustitutos imperfedos, sustitutos perfeados, complementos y un tipo de preferencias
muy Util es en economia que son las preferencias cuasilineales.

La funcion de utilidad de sustitutos perfedos es como ya se vio, lined en sus
argumentos (X; Y X, en el caso de 2 hienes) ya que a ser sustitutos perfedos, a
consumidor le importa la suma o € total de bienes disponibles y no tanto qué cantidad
de cala uno hay. Sin embargo la tasa de sustitucion de un bien por otro est& dada por la
RMS. Si parael consumidor los dos bienes $n exadamente iguales, laRMS es iguala—
1, s no dan los mismo el RMS es diferente de —1 pero siempre @nstante. ¢Coémo se
grafican? Si se parte de u(xy , X2) = ax; + b X, sefijau y se despeja x, obteniendo la
siguiente expresion: x, = (u/b) —(a/b) x; , laRMS esigual a— (a/ b).

La funcién de utilidad de los complementos es interesante eigual a u(x; , Xo) = min

{axi, b X} y seinterpretade lasiguiente forma: dado que los complementos % usan en



proporciones fijas (zgpato izquierdo y zgpato deredho) todo incremento de uno solo de
los bienes no genera mas utilidad ya que no va aompafiado del otro. Un zgpato derecho
extra no generamas utilidad sino va a@mpafiado de uno izquierdo, por eso € nivel de
utilidad esta dado por €l minimo de los dos. En nuestro caso particular u(X; , Xp) = ax; =
bx porloquea/ b= X,/ X;.

Por dltimo, la funcién de utilidad Cobb-Douglas® que es la funcién de utilidad
mas usada en emnomia por sus propiedades y por ser la més “regular” a cumplir con
todos los axiomas de comportamiento que se vieron. Esta funcion relaciona sustitutos
imperfectos (RMS variable alo largo de la airva de preferencia) con el valor de la
utilidad. Los sustitutos son imperfedos ya que a variar el nivel de mnsumo de
cualquiera de los dos bienes, laRMS varia (no es constante).

Para finalizar, es relevante introducir el concepto de utilidad marginal. La
utilidad marginal es la variacion en el nivel de utilidad total cuando se incrementa en
una antidad infinitesimal el consumo de uno de los dos bienes manteniendo fijo el
consumo del otro (mateméticamente es la derivada parcial de U con respedo ax; 0 Xz) Yy
realizando la operadén matematica del libro se llega ala onclusion que la RMS se
puede expresar como el cociente (negativo) entre las utilidades marginales de ambos
bienes. Nuevamente esto quiere decir que la RMS da la ganancia en utilidad (marginal)
gue proporciona mnsumir una unidad extra de un bien pero reducida por la desutili dad
de @nsumir menos del otro para mantener constante d nivel de utili dad global.
Problemas: Resolver los problemas al final del cgpitulo ademas, lee e interpretar €

gjemplo de transporte de la pag. 69.

1.5LaEleccion (Varian capitulo 5

Luego de etudiar la restriccion presupuestaria y las preferencias ya estamos en
condiciones de establece cual sera la anasta dptima seleccionada por € consumidor.
Obviamente la anasta ptima sera aquella que le proporcione al consumido la maxima
utilidad y que al mismo tiempo sea @equible (cumpla on la restriccion presupuestaria).
Esto se ve fécilmente del gréfico (fig. 5.1), la anasta Optima serd ajuella en donde la
reda presupuestaria sea tangente ala arva de preferencia ¢Porqué? Porque cualquier
otro putto a la derecha o a la izquierda de este generan niveles de utilidad inferiores
(cortarian a arvas de indiferencia méas cercanas al origen). Hay otros caso en donde no
hay tangencia, hay vértice o esquina, pero también en estos dos casos (fig. 5.2 y 5.3)



puede verse que asalquier desvio de los puntos Optimos sefialados (y para la reda
presupuestaria indicada) generarian una reduccion del nivel de utilidad (curva de
indiferencia més cerca del origen). Tampoco la tangencia per se nos garantiza un
Optimo. Esto es asi sblo en caso de que las preferencias san convexasy NO como en la
figura 5.4 donde no hay convexidad. Si las preferencias ©on convexas (caso de utilidad
Cobb-Douglas) la tangencia es una @ndicion necesaria y suficiente para un optimo
(utili dad maxima).

En concreto, la andicion Optima de tangencia implica que para la @nasta
Optima se debe awmplir que la pendiente de la airva de indiferencia (RMS) debe ser
igual ala pendiente de lareda presupuestaria (precios relativos). Si esto un fuese &si, €l
consumidor podria alterar su consumo (su canasta) y obtener mayor utili dad.

Ahora, esta canasta Optima es funcion de tres variables que hasta @ora se han
mantenido constantes: los precios de los bienes y € ingreso del consumidor. La funcién
de demanda de cala bien sera ajuella que reladona la antidad demandada de cala bien
con el precio de dicho bien'y con el precio del otro bien y el nivel de ingreso.

Como ejemplos de eleccion éptima se pueden analizar los casos de los sustitutos
perfedos y de los complementos perfedos. En el primer caso las curvas de preferencia
eran lineas redas con pendiente negativa y la canasta 6ptima & necesariamente un
punto de equina ¢Porqué? Porque d ser sugtitutos perfedos € consumidor elige
consumir solo € mas barato! Es dedr, consume sdlo uno y cero del otro (el méas caro).
En el caso que los predos san iguales, el punto éptimo esta en cualquier lugar de la
reda presupuestaria (ambas redas coinciden). Algo similar ocurre con las preferencias
concavas, las esquinas siempre van a proporcionar mayor utilidad que las canastas
correspondientes a los puntos de tangencia (ver fig. 5.8)

En el caso de mmplementos perfedos la anasta 6ptima se halla en la union de
lareda presupuestariay el vértice del angulo redo de la arva de preferencia, ¢Porqué?
Porgue necesariamente en el caso de complementos perfedos x; = X, y a mismo tiempo
ser asequibles.

Con respedo a hienes neutrales y males, el sentido comun indica que €l
consumidor no consumira nada de un bien que no le genera utilidad (neutral) o que le
genera desutilidad (mal) y se gastara todo e presupuesto en los bines que si le generan
utilidad.

2 Lafuncion de utilidad cuasilineal se vera més delante aiando se presenten sus cualidades econémicas



Para obtener la funcion de demanda de una utilidad tipo Cobb-Douglas hay que
maximizar la funcidn de utili dad sujeta ala restriccion presupuestaria (utili zando p. §.
el método del multiplicador de Lagrange en pag. 95). Esta funcién de utilidad tiene la
propiedad de que los exponentes de los argumentos (de X; Yy X, en este cao) representan
las proporciones del ingreso del consumidor gastadas en los bienes 1 y 2. Por gemplo si
los exponentes nay b, (a/ a+ b) sera la proporcion del ingreso gastada en € bien
Cuyo exponente esay simlarmente on h

La simple observaddn de las canastas consumidas y los precios a los que
consume un consumidor puede ayudar a generar la funcién de utilidad de dicho
consumidor. El gjercicio de lapég. 85 rediza exadamente eso, para cala par de precios,
cada nivel de ingreso y consumo se puede estimar la funcién de utilidad que generd
dicho comportamiento y calcular los exponentes (asumiendo que es una Cobb-Douglas).

Por Ultimo resta una interpretadon de la RMS. Se vio que eta relacion es igual
al cociente de las utilidades marginales de los bienes y ademés a cociente entre los
precios de dichos bienes (precios relativos). Es claro que un consumidor va aconsumir
hasta donde la utilidad marginal de la uUltima unidad consumida del bien se iguala a
precio. Si la utilidad marginal fuera superior al precio conviene consumir una unidad
adicional hasta que la utilidad marginal se iguale d predo. Por lo tanto y dado que los
precios $n los mismos para todos los consumidores de la eonomia, las utilidades
marginales también deben ser iguales y también las RMS deben ser iguales para todos
los consumidores (para un mismo bien se eitiende). Esto no quiere decir que todos los
consumidores vayan a consumir la misma cantidad de los bienes, sino que laRMS entre
dichos bienes debe ser la misma para todos porque los precios $n iguales.

La teoria recién descripta se puede glicar a estudio de la incidencia de los
impuestos y la forma que estos (no) distorsionan la eleccion optima del consumidor. El
gjercicio de la pagina 88 ilustra la diferencia entre 2 tipos de impuestos: uno a consumo
($/ litro de nafta por gemplo) y otro que recauda la misma aantidad de dinero para el
gobierno pero aplicado alarenta (ingreso) del consumidor. Puede verse claramente que
el impuesto a consumo distorsiona los precios relativos y altera la elecacion éptima del
consumidor sesgando su elexcion hada onsumir artificialmente méas del bien sin el
impuesto (relativamente mas barato ahora). Por otro lado, el impuesto a la renta reduce
el ingreso del consumidor trasladando la reda presupuestaria hacia alentro sin alterar
los precios relativos de los bienes. Ademas se ve claramente que el impuesto a la renta
genera un nivel superior de utilidad. Esto ocurre ya que las preferencias on convexas y



para una determinada eaiadon presupuestaria, €l consumidor prefiere promedios a
extremos (le generan més utilidad como se vio en las propiedades de las curvas
convexas). En conclusion un impuesto a los ingresos no solo no distorsiona los precios
relativos sino que le permite al consumidor obtener un nivel superior de utilidad
generando el mismo nivel de recaidacion para el gobierno.

Ejercicios. Resolver los problemas de final del cgpitulo 5 del libro de Varian y resolver
el problema de optimizadon de la pag. 93, 94 y 95 (es decir, obtener las funciones de
demanda partiendo de la funcion de utilidad y la restriccion presupuestaria) para las
siguientes funciones de utilidad: u(X;, Xo) = axg +b X y u(Xy, X2) = min {axi, b x}.
Ademas, lea einterpretar € ejemplo de transporte de la pag. 69.

1.6 La Demanda (Varian cap. 6)

En este caitulo se estudia e comportamiento de la demanda definida on
anterioridad en funcion de los precios de los diferentes bienes y del ingreso del
consumidor.

La primer definicion se refiere abienes normales e inferiores. Los bienes normales
son aquellos cuya demanda aumenta @n e ingreso del consumidor (al aumentar el
ingreso la reda presupuestaria se rre paralelamente hada fuera y los puntos de
tangencia se alejan del origen, fig. 6.1). Este es el caso de la mayoria de los bienes de
consumo. Mientras que los bienes cuya demanda cae on el aumento del ingreso son
bienes inferiores (fig. 6.2) y este puede ser el caso de comida barata (salchichdn etc.) o
ropa barata que la gente pobre compra como sustituto de bienes de mayor calidad.

La airva de oferta-rentay la aurva de Engel son curvas que trazan la erolucién de
las decisiones 6ptimas a medida que aumenta € ingreso del consumidor. La airva de
oferta—renta se indica en el plano Xy, X, y la aurva de Engel en el plano m, x; (6 m, xy).
Obviamente, para un bien normal estas curvas mostrardn una funcion de pendiente
positiva (y negativa para bienes inferiores).

En el caso de sustitutos perfedos (fig. 6.4) la airva de ofertarenta e un recta
horizonal que mincide wn el gje horizontal (¢porqué? Porgue la canasta Optima siempre
es comprar todo del sustituto mas barato! Y nada del otro) y la arva de Engel es una
redade pendiente p; (¢porqué? Porque m = p; X; + P2 X2). Para complementos perfedos
la arva de oferta-renta es una lineareda a45 gradosy la arva de Engel una reda de
pendiente p; + p. (¢Porqué? Porque dado que al ser complementos perfedos a



consumidor le interesan Unicamente “los pares’ y no los bienes individualmente, por
€S0 M= Py X1 + P2 X2 = (P1 + P2) (X2 + X1)).

Las preferencias Cobb-Douglas muestran un comportamiento interesante ya que
tienen efedo ingreso (recordar que la demanda de un bien de etas caraderisticas es
funcion del precio y también del ingreso) Fijando el precio, la demanda aumenta
linealmente on el ingreso (repasar la obtencion de funciones de demanda partiendo de
lafuncion de utilidad y larestriccion presupuestaria) Ver fig. 6.6. Todas las preferencias
gue tengan la propiedad de que su demanda aimenta linedmente on el ingreso se
[laman homotéticas. Es decir, la relacion entre la cantidad consumida de un bien y la
cantidad consumida del otro bien NO VARIA CON EL INGRESO, eda relacion varia
solamente con los precios de los bienes y no con el ingreso.

Resta analizar bienes de lujo y bienes necesarios (cuyas preferencias no son
homotéticas). En € primer caso, la arva de Engel tiene pendiente positiva pero su
derivada primera también es positiva y creciente. Esto quiere decir que al aumentar €
ingreso el consumo de dicho bien (de lujo) aumenta proporcionalmente mas que €l
aumento del ingreso (si el ingreso aumentd un 10% el consumo del bien aumentd un
15% p. g). Con los bienes necesarios (remedios p. €)) ocurre lo contrario, €l consumo
aumenta menos que proporcionalmente que € ingreso.

Hay bienes cuyo consumo NO aumenta con el ingreso, e estos caso se dice que d
consumidor presenta preferencias de tipo cuasi — lineal. La funcion de demanda que se
obtiene de este tipo de preferencias (ver apéndice pag. 118 para su derivadon) No es
funcion del ingreso m (a diferencia de las demas ya vistas) y la aurva de Engel es una
reda verticd (fig. 6.8). Este tipo de preferencias no es muy comun pero se utilizan muy
a menudo en estudios de demanda de servicios publicos en donde se asume que @Mo
SoON servicios necesarios, su demanda no aumenta on el aumento del ingreso de las
familias (p €. demanda de gas, agua, eledricidad etc.) También se glica en casos de
bienes cuyo gasto no ocupa una proporcién muy elevada del ingreso (pimienta, azicar
etc.).

Los bienes Giffen son bienes cuya demanda caeal caea su precio (fig. 6.10). Esto
puede ocurrir si a cae el precio de un bien y aumentar el ingreso disponible del
consumidor, este decida comprar mas de un sustituto del primer bien con lo cua la
demanda del primero cae & cae su precio (si caemucho a boleto del dmnibus y para
un namero fijo de vigjes mensuales, el aumento del ingreso disponible puede hace que
el consumidor dedda vigjar mas en taxi y menos en coledivo). Por otro lado un bien



ordinario es aguel que se cmporta como uno imaginaria: al cae el precio aumenta la
demanda

Resta analizar el comportamiento de la demanda en funcion de la variacion del
precio del bien en cuestion y de los precios de sugtitutos y complementos. De la fig.
6.11 plede observarse la aurva de oferta— predo (variadon de la canasta en funcién del
precio) y la airva de demanda (variacion de la antidad demandada n el precio del
bien) que tiene pendiente negativa para un bien ordinario.

Para d caso de sustitutos perfedos, la msa es encilla: si p; > p.lademandade 1 es
caoylade2esm/ p,(¢Porque? Porquem=p; X; + P2 X2y SiPr>pP2, X1 =0y xo=m/
p2) Y viceversa. Para encontrar la aurva de oferta — predo, fijamos p, y variamos py, Si
son iguales la @nasta Optima caesobre la reda presupuestariay si p; < p; la arva
coincide mn el gje horizontal. La arva de demanda del bien 1 se ilustra en la fig. 6.12
(B) y representa las misma variaciones, el consumidor consumira el bien 1 solo si es
mas barato que d 2.

Con respedo a los complementos perfedos € gjercicio es similar, la diferencia es
gque aora d consumidor demanda de apares por lo tanto se fija en el precio de los dos
juntos. Las curvas de oferta - precio y demanda se ilustran en lafigura6.13.

Con respedo a los bienes discretos, lo importante ajui es tener en claro € concepto
de precios de reserva: estos ®n los precios maximos que un consumidor esta
dispuesto apaga por una unidad del bien. Si ademéas < trabaja on una funcién de
utilidad cuasilineal (aquella en donde la demanda de un bien no depende del ingreso) se
puede demostrar mediante pasos algebraicos encill os (pag. 112 — 113 que para este
tipo de funcién de utilidad el precio de reserva es igual a la variadon en la utilidad.
Conceptualmente esto quiere decir que la antidad maxima de dinero que yo voy a estar
dispuesto a pagar por una unidad adicional de un kien tiene que ser igual a incremento
en lautilidad que dicha unidad adicional debe generar.

Por ultimo, resta presentar la airva de demanda inversa que no es otra cosa que la
curva de demanda pero con €l precio como variable dependiente y la cantidad como
variable independiente p = p (X). Esta aurvatiene una interpretadén interesante y es que
su pendiente representa la RMS si el precio del otro hen se hace igual a 1.
Conceptualmente esto se interpreta asi: para consumir una unidad adicional del bien el
consumidor debe estar dispuesto a pagar € precio de dicha unidad, pero eto va aser asi
siempre y cuando dicha unidad adicional le proporcione al consumidor una utilidad
extra @mo minimo igual al precio, pero esto eslaRMS.



Ejercicios. Resolver los problemas de final de caitulo y ademéas obtener la airva de

demanda de la siguiente funcién de utilidad cuasilineal: u(xy,x2) = (X1)"? + X»

1.7 El excedente del consumidor (Varian cap. 14)

En este caitulo se pretende partir del comportamiento del consumidor para poder
hacer inferencias acecade la utilidad del consumidor. En el caso de un bien discreto y
de funciones de utilidad cuasilineales como ya se vio en el tema 1.6, se dijo que el
precio de reserva de cnsumir una unidad de bien debe ser igual a incremento en la
utilidad gque dicha unidad adicional debe generar, en concreto: r, = v(n) —v(n-1) y que
ademas s el consumidor esta consumiendo n unidades, el precio p debe ser como
méximo igual ar,, o lo que eslo mismo debe estar entrerp. < p < r, (ver andlisis de
lapédg. 252). Esto se puede ver graficamente (fig. 14.1) donde se ve que la suma de los
precios de reserva da la variacion de la utilidad entre ceo y la antidad final y que esta
suma es igual al excedente bruto del consumidor. La diferencia entre la suma de los
precios de reserva de las unidades consumidas y p multiplicado por las unidades
consumidas da en excedente neto 2 r; — n p = EC (p). Conceptualmente ¢que significa
esto? Se dijo anteriormente que el precio de reserva (un punto en la aurva de demanda
inversa) es el precio maximo que el consumidor esta dispuesto a pagar por una unidad
adicional del bien. La antidad de dinero que d consumidor esta dispuesto a pagar para
consumir n unidades %ra el areadebajo de la arvaenteo y n, o lo que & lo mismo la
suma de los rectangulos. Dado que cada rectangulo tiene ancho 1, es la suma de los
precios de reserva. Pero lo que d consumidor redmente paga es el precio p multiplicado
por n, entonces hay un ahorro o dnero que @ consumidor estaba dispuesto a pagar pero
no tuve que pagar que & igual a la diferencia entre ambos nimeros. El excedente de
todos los consumidores de una eonomia sera la suma de los excedentes de cala
consumidor a cala predo.

Para d caso de una arva de demanda mntinua la suma de los redangulos £
transformara en una integral entre la cantidad inicial y la antidad final. Y la variacion
del excedente sera el excedente final menos el excedente inicial 10 que da un areade
formatrapezoidal como seilustra en lafigura 14.3.

(Variaciones compensatorias y equivalentes NO VER)

Por dltimo resta analizar el excedente del productor. El concepto es similar al del
excedente del consumidor y representa el excedente que obtiene el productor al vender

una unidad adicional del bien a un precio superior a precio minimo que etaria



dispuesto a acetar por dicha unidad. Se dijo al principio que un punto en la airva de
demanda ea el precio minimo que el productor estaba dispuesto a acetar por una
unidad adicional del bien (igual al costo marginal) pero dado que € productor redbe un
precio superior a ese, obtiene un excedente igual a éreaentre la airva de oferta y el
precio de mercado (ver fig. 14.6).

La suma del excedente del consumidor y del productor se llama bienestar y seilustra

en el siguiente gréfico.

Demanda

EC Predo P

|

Predo ¢ptimo

Oferta

EP

>
Q

El gréfico ilustra un precio Py los excedentes del consumidor (EC) y del productor
(EP) correspondientes a dicho precio. A dicho predo, la suma de EC y EP puede verse
gue no es maxima (¢Porqué?) porque ese predo P es superior al precio minimo que eta
dispuesto a reabir el productor por una unidad adicional de producto (que es & punto
sobre la vertical punteada y sobre la arva de oferta). Por lo tanto € productor esta
dispuesto a producir més y el consumidor a consumir mas. Mientras el precio maximo
gue el consumidor esté dispuesto a pagar por una unidad adicional (punto sobre la arva
de demanda) seasuperior al precio minimo que el productor esta dispuesto aredbir por
esa unidad (punto sobre la airva de oferta) no coincidan, ambos < benefician
aumentando la producdon. El punto Optimo es obviamente donde dichos precios
coinciden (donde las curvas £ ortan: oferta igual demanda). En este punto la suma de
EC y EP (igual a bienestar) es méxima y se ha alcanzado € o6ptimo de Pareto

(¢Porqué?)



Queda demostrar una propiedad de las funciones de utilidad cuasilinedes. la
variacion de excedente e igual a la variacion de utilidad. Esta es una propiedad
importante que no se ample para las demas funciones de utilidad (es necesario que NO
tengan efedos ingreso para contar con esta propiedad). En €l gjercicio del apéndice se
ilustra el clculo de lavariaciéon de utilidad y se encuentra que esigual al érea(integral)
bajo la aurva de demanda que, como ya se vio, esigual al excedente del consumidor.
Ejercicios. Resolver los problemas de fin del capitulo y ademas demostrar que la
condicién de igualdad entre d excedente del consumidor y la utilidad no se aumple para
una funcién de utilidad de tipo Cobb-Douglas.

1.8 La demanda de mercado (Varian cap. 15)

La demanda del mercado es la suma lineal de las demandas de los individuos pero
con una salvedad: depende de la distribucion del ingreso. En efedo, s cada una de las
demandas individuales (de un bien en particular) dependen del nivel de ingreso de cala
individuo, la demanda ayregada dependerd no solo de la suma de los ingresos sino de la
distribucion de dichos ingresos a lo largo de la pobladdn. En general (y para facilitar el
analisis) se asume que la demanda de mercado depende de la suma de los ingresos o M
y de los precios del bien y de los sustitutos o complementos (ver fig. 15.1).

Para obtener la aurva aregada se suman horizontalmente las demandas
individuales. A cada precio se observa aianta es la demanda de cala uno de los
individuos y se suman.

Un concepto reaurrente y Util en economia es la elasticidad de la demanda. Esta
expresa el porcentaje de variacion de la antidad demandada al variar €l precio en 1%.
Obviamente y para bienes ordinarios la elasticidad es negativa, ademas si la elasticidad
es superior a1 en valor absoluto la demanda es elastica si esigual al esunitariay si €s
menor a 1 es ineldstica Para el caso de una funcion de demanda lined, ademas, la
elagticidad es funcion del precio. Esto quiere decir que la elasticidad varia alo largo de
la aurva de demanda (ver fig. 15.4). Para precios altos, la airva es elastica Esto quiere
decir que mientras mas cao es € producto mas cae la antidad demandada ante un
incremento untario en el precio. A medida que el precio baja, cae la elasticidad y
cuando el precio es muy bgjo la antidad demandada reaciona muy poco frente a
variaciones en el precio.

Las variaciones en el precio pueden generar variadones importantes en el gasto
del consumidor. Si un precio bajay la antidad consumida aumenta, el gasto (cantidad



multiplicada por el precio) puede cae o aumentar dependiendo de la elasticidad. Si la
demanda es elastica, una @ida en el precio va agenerar una aimento de la antidad
consumida mas que proporcional y en consealencia el gasto aumenta. Esto puede verse
matematicamente en la pag. 278 esta expresion indica que la variaddn (derivada) del
gasto en funcién del predo es igual a = q (1 — éagticidad en valor absoluto). Si la
demanda es inelastica, la expresion es positiva y una reduccion del precio genera una
reduccion del gasto. Si la arva es de elasticidad uritaria, el gasto no varia @n la
variacion del precio. Hay casos de funciones de demanda de elasticidad constante o de
elagticidad que no varia alos largo de airva. Este es el caso de la funcion de demanda
tipo Cobb-Dougas (fig. 15.6) que e una funcibn muy pradica para usar en
microemnomia.

La elasticidad se puede también relacionar con el ingreso marginal o la variadon
del ingreso de una empresa al aumentar marginalmente la produccién. La expresion se
puede ver en lapédg. 281 e indicaque la derivada o variacion del ingreso con la antidad
producida o demandada es igual p(Q) [1- (1 / € en valor absoluto)]. Si la demanda es
elastica, el miembro de la derecha es positivo, esto quiere decir que un aumento en la
demanda o la producdon generard una aumento en el ingreso de la compafiia. Por lo
tanto conviene producir mas. Sin embargo, s la demanda es ineléstica la expresion sera
negativa y por lo tanto conviene reducir la producdén (o aumentar € precio) para
levantar los ingresos. Conclusion: el precio siempre debe fijarse donde la demanda se
elagtical

Gréficamente la pendiente de la airva de ingresos marginales £ obtiene
derivando la expresion de los ingresos totales con respedo ala antidad. Si la funcién
de demanda es lineal, la arva de ingresos marginaes es también lineal y tiene una
pendiente igual al doble de la de la funcion de demanda. La aurva de ingreso marginal
de una funcion de elagticidad constante (Cobb-Douglas) es igual a la expresion de la
pag. 283 al final y depende de la elasticidad: a mayor elasticidad més & acecala arva
de IM ala de demanda y se algja amedida que se reduce la elasticidad (se reduce el
precio).

Por ultimo resta analizar la elasticidad renta o ingreso. Esta mide la variacion
porcentual de la demanda de un bien con una variacion porcentual unitaria del ingreso o
larenta. Los bienes de lujo son bienes con elasticidad renta positiva'y mayor que 1, los
bienes inferiores tiene elasticidad negativa. En general el promedio ponderado de la
elagticidades ingreso de todos los bienes estd cacade 1, esto quiere decir que en una



economia no puede haber solo bienes inferiores, debe haber también bienes superiores
para que € promedio de alrededor de 1.

Ejercicios. Resolver los problemas de final de capitulo, los gemplo de la arva de
Laffer y de demanda de trabajo y ademas calcular la elasticidad de la siguiente funcion
de demanda Q(P) = ae™ donde e & el niimero base del logaritmo natural.

2. Teoriadeladedsiéon

2.1 Laelecdon intertemporal (Cap. 10 Varian)

Hasta aqui todas las variables estudiadas (consumo, precios, ingreso) eran en un
momento del tiempo. Este segundo tema trata sobre las decisiones de @nsumo
intertemporales. En este tema la decision de consumir hoy depende no sblo del precio
hoy sino del precio mafanay del conusmo mafanay de las posibilidades de ahorro que
tenga el consumidor (que a su vez dependera de latasa de interés).

Ahora el consumidor puede mnsumirse todo su ingreso en el periodo 1 o ahorrar
un poco para que sumado a su ingreso del periodo 2 pueda consumir mas en dicho
periodo. Esta decision dependerd del interés que obtenga el ahorrista por su dinero
comparado con la desutilidad que le produce posponer su consumo hasta el periodo
siguiente (es decir depende también de las preferencias del consumidor). En general los
consumidores % dividen en dos tipos. los que se endeudan en el primer periodo
consumiendo mas que su ingreso y devuelven dicho monto (més interés) en el segundo
periodo (los prestatarios) y por otro lado estan los que consumen menos que su ingreso
en el primer periodo y ahorran generando més ingresos para @ segundo periodo (los
prestamistas).

Dos conceptos muy importantes en ecnomia son el valor presente y el valor
futuro (sus expresiones % pueden ver en 10.2 y 10.3). Imagine el ledor un flujo de
ingresos y de @nsumos en diferentes afios, para poder sumar dichos valores es
necesario expresarlos en un momento determinado del tiempo. Para sumarlos en valor
adual (ahora) se descuentan todos a una tasa de descuento y se suman (formula 10.3)
esta daro que d valor presente del consumo debe necesariamente ser igual al valor
presente del ingreso (a menos que & consumidor deje una herencia). Para d valor futuro
es similar, la diferencia es que en lugar de dividir ahora se multiplica por (1 + r) para
enviar dicho monto un periodo para adelante. Nuevamente € valor futuro del consumo



debe ser igual al valor futuro del ingreso (el ahorro desde d punto de vista intertemporal
escao!! Yaque lagente éorra para consumir en el futuro!!). Un ejemplo aclarara este
concepto: normalmente la gente agumenta que @brar impuestos a consumo esta mal
porque los pobres s gastan todo su ingreso en consumo mientras que los ricos ahorran
parte de sus ingresos, por lo tanto los pobres contribuyen en mayor proporcion al fisco
gue los ricos. Ahora sabemos que este agumento es erréneo porgue los que aorran lo
hacen para wnsumir en el futuro, desde una perspediva intertemporal TODOS
GASTAN LA TOTALIDAD DE SUS INGRESOS EN CONSUMO vy por ende
contribuyen en la misma proporcién a sus ingresos.

La decision intertemporal se puede ver en una reda presupuestaria intertemporal
(figura 10.2) donde las variables de los ejes ©n el consumo en el segundo periodo (Cy)
y €l consumo en el primer periodo (C;). Con la restriccion presupuestaria intertemporal
(eauacion 10.1) se graficala reda presupuestaria intertemporal. La eleacion 6ptima de
consumo serd en el punto donde la airva de indiferencia sea tangente ala reda
presupuestaria (figura 10.3). Nétese que s el punto de tangencia da un consumo
superior a ingreso en el periodo 1, € agente sera un prestatario, s, por el contrario, el
punto de tangencia da una consumo inferior al ingreso en el periodo 1, € agente e un
prestamista (es decir, ahorra). Todo dependera de la forma de la arva de preferencia 'y
de la tasa de interés. Un cambio en la tasa de interés puede hace variar el
comportamiento de un agente. Conceptualmente, un agente que se endeuda para
consumir (prestatario) puede convertirse en un prestamista y un prestamista (presta
dinero) s baja la tasa de interés puede dedicarse a endeudarse para @nsumir mas
(prestatario). Pero ante una suba de la tasa de interés, el prestamista seguird siendo
prestamista y ante una baja en la tasa de interés un prestatario seguird endeudéndose
para onsumir mas (estos casos pueden verse en las figuras 10.4 y 10.5).

El analisis del concepto de valor presenta (o actual) puede usarse para estudiar €l
concepto de tasa de interés nominal (bruta de inflacién) vy tasa de interés real (neta de
infladon, que se groxima @n la diferencia de la tasa nominal menos la infladon), la
relacion se llama ecuacion de Fischer y seilustra en la pagina 191

Por dltimo el valor presente de una @rriente de pagos % puede usar para evaluar
la @mnveniencia de hace una inversion o como una forma de elegir entre distintos
proyedos de inversion o entre distintos activos financieros. En € caso de un proyedo
de inversion en infraestructura, la siguiente expresion ilustra d valor presente neto VPN
del flujo deingresosy egresos a lo largo de la vida Gtil del proyedo:
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En este ca&o en los primeros tres afios del proyedo hay solo inversiones que
aparecen con signo negativo porque son egresos y Unicamente apartir del tercer afio hay
ingresos (B) y costos (C). Este proyedo serarentable si el VPN es positivo, descontado
a unatasa que refleje el costo de oportunidad del cepital. Si el VPN es positivo quiere
decir que el valor presente de los ingresos es superior al valor presente de los egresos 'y
conviene encarar €l proyedo. Un analisis similar debe hacerse para comparar proyedos
diferentes, se cdculaal VPN de los dos, descontdndolos a la mismatasay se wmparan
los VPN eligiendo el mas alto.

Esinteresante estudiar con cierto detenimiento los gemplos del libro: el caso de
los bonos y como calcular el valor presente del flujo de pagos y como esto debe ser
igual al precio del mismo (porqué?) y como evaluar un préstamo bancario.

Ejercicios. resolver los problemas de fin del cgpitulo 10 ckl libro.

2.2 Losmercados de activos (varian cap. 11)

En este coitulo se etudia basicamente el comportamiento de ativos
financieros y se demuestra como en un mercado eficiente y transparente no puede haber
oportunidades de abitrgje. Si un adivo genera una serie de pagos en el futuro, la
rentabilidad de dicho adivo sera necesariamente la tasa de descuento que iguales el
precio de compra en este momento con € valor presente de los flujos futuros ¢Porqué?
Porque de lo contrario alguien esta haciendo dinero arbitrando! Si el predo del adivo es
inferior a valor presente conviene comprar el adivo y hacer la diferencia @n el valor
presente de los pagos! Claro que todo € mundo haria lo mismo, subiria el precio del
adivo ¢hasta audndo? Y hastaigualarse @n el valor presente de los pagos 'y asi eliminar
las posibilidades de abitraje. En el caso de los adivos de consumo como una vivienda
para hallar la rentabilidad del activo hay que sumar el alquiler implicito mas la
apreciacion que puede sufrir la Gsa por afio (por mejoras en €l barrio p. g.) y €l valor
presente de esto debe ser igual al precio de compra de la vivienda. Igualando estos dos
valores y despejando la tasa de descuento se puede conocer la rentabilidad del negocio.
Por Ultimo resta analizar los reaursos naturales no renovables que se van agotando a
medida que se van extrayendo del suelo (petréleo) o e caso de latalade &boles.

Con respedo al precio del petréleo, este debe subir al valor de la tasa de interés

ya que mmo todo adivo, si el precio evoluciona por debajo de r, conviene sacalo,



venderlo y poner el dinero a interés. Lo contrario ocurriria si la evlocion fuera por
encima de r. Obviamente el precio del petroleo hoy esta reladonado con la duracion de
lasreservas y de la existencia de teaologias alternativas. Cuando el petréleo se ache y
sea reemplazado por una teaologia alternativa sus precios % igualaran en ese
momento, por lo tanto si la evolucidn del precio del petroleo sigue ar, se puede obtener
el precio que este reaurso deberia tener hoy (el valor presente del costo de la teaologia
aternativa, pag. 210). Con la tala de un bosque el andlisis es similar, la tala de los
arboles debe redlizarse wando la tasa de aedmiento de los arboles iguale la tasa de
interés (porqué?)

Ejercicios. Resolver los problemas del final del capitulo

2.3 Laincetidumbrey losactivosderiesgo (Varian cap 12 — 13)

En esta parte del Tema 2 se estudian las decisiones bajo incertidumbre, es decir,
el consumo y los precios en distintos estados de la naturaleza Dado que d futuro es por
definicion incierto, @ consumidor antes de tomar una decision debe aignar
probabilidades de ocurrencia a caa uno de los escenarios que el estima pueden ocurrir.

El consumo contingente es el nivel de mnsumo que tendrd el consumidor en los
distintos estados de la naturaleza El consumidor asigna probabilidades (en funcion de la
experiencia por gemplo) a cala uno de etos estados y funcion de eo toma una
decision. VVeamos por giemplo del seguro: € consumidor se enfrenta ala posibilidad de
sufrir un robo o una pérdida para lo cual se puede asegurar. Si su adivo vale A y la
pérdida lo deja on A (1 - d) con una probabilidad de p y conserva el valor de A con
probabilidad (1 —p) e consumidor puede contratar una prima de seguro de K con una
primayK, por lo tanto los dos estados de la naturaleza que son posibles on:

Estado 1 no hay accidente 1 C, =[A - yK](1-p) conserva A pero paga de prima yK
con (1 —p) de probabilidad

Estado 2 hay acidente [0 C,h=[A(1l-d)+K-yK]p sequedaconA(l-d),la
aseguradora le da K pero ya pag6 la primayK, todo con probabilidad p

¢Qué seguro comprara el consumidor? No estd daro que compre algln seguro ya que si
es amante del riesgo probablemente decida ariesgarse a que no le pase ningin
accidente, todo depende de la aditud dal consumidor frente d riesgo, y esto es a su vez

funcion de las preferencias (funcidn de utilidad) del consumidor.



Pasemos este andlisis a un grafico en donde los gjes sean los niveles de cnsumo
del agente en los dos estados malo o con accidente y bueno o sin accidente. La dotaddn
de ingresos o del valor del adivo inicial en los dos estados s puede graficar como A y
A (1-d) (ver figura12.1 que es smilar). Del gréfico se puede ver (y en funcion de la
propiedad de convexidad de las preferencias) que d consumidor puede aumentar su
nivel de utilidad al comprar el seguro ya que su eleccion se ubicaria mas abajo en la
reda presupuestaria. Consumiria un promedio en lugar de un extremo, ya que su
CONSUMO CoN seguro seria mas pargjo en los dos estados (consumiria menos que aites
sin el aacidente y méas que antes con el accidente) logrando un nivel de utilidad superior
(alcanza una airva de preferencia por arriba de la que lograria sin no contratara d
seguro, analizar el gréfico 12.1). Se puede ver ademas, que la RMS en el punto de
elecaon es — (y/ 1 -y), ¢Porqué? Porque a comprar una poliza de K pesos por yK
renuncia a onsumir por YK en el estado bueno a ambio de @wnsumir K - yK en €l
estado malo, es decir unadisyuntivade - yK / K - yK o lo que eslo mismo, — (y/ 1- ).

Para expresar €l nivel de satisfaacion en un escenario incierto se utiliza la
funcion de utilidad en incertidumbre que incorpora probabilidades como las de las
expresiones de las paginas 221 y 222 La utilidad esperada es un promedio de las
funciones de @mnsumo ponderado por las probabilidades de ocurrencia de los distintos
estados de la naturaleza si la funcion de utilidad es In (C), ponderada por las
probabilidades de ocurrencia, la funcion de utilidad esperada o funcion de Van
Neumann - Morgenstern seraU = 14 In (Cy) + 1 In (Cy).

Un concepto Util en teoria de la decision bajo incetidumbre es el concepto de
aversion al riesgo. Si graficamos la funcion de utilidad de un averso a riego con la
riqueza omo variable independiente se obtiene lafigura12.2 y si graficamos la funcion
de utilidad de una amante del riesgo con la riqueza @mo variable independiente se
obtiene la figura 12.3. La funcion de utilidad de una averso a riego es concava porgue
la utilidad que proporciona el promedio (algo seguro antes que la loteria, el 1000
gjlemplo) siempre va a ser superior a promedio de las utilidades obtenidas por los
extremos (500y 1500en el ejemplo). El averso al riesgo prefiere algo seguro antes que
una loteria. Por otro lado, € amante del riesgo es exadamente al revés (fig. 12.3). Un
consumidor neutral al riesgo le dalo mismo el promedio seguro que la loteriay su curva
de utilidad es unalineareda



Volviendo a egemplo de la demanda de seguro, dijimos que los consumos
contingenteseran C, = [A - YK](1-p) ¥ Cn=[A(1-d) + K - yK] p en los estados
bueno y malo respedivamente, ademés £ dijo que en el punto éptimo la RMS era igual
a—(y/1-vy) gueasuvezdebe ser igual alarelacion de las utilidades marginales en los
dos estados (eauacion 12.1). Ademés, el beneficio esperado del asegurador esB =y K —
pK — (1 —p) . 0, esdedr recibe el costo de la prima pero le resta el pago al damnificado
en caso de acadente (probabilidad p) y cero en caso de que no pase nada. Si hay
competencia perfeda en el mercado asegurador, B = 0 por lo tanto, y = p y regplazando
en la expresion de RMS, sellega aque las utilidades marginales en los dos estados de la
naturalezason iguales. ¢Qué quiere decir esto? Que para un averso al riesgo (curva de
utilidad cdncava) la Unica forma de que las utilidades marginales de dos valores de C
sena iguales es que dichos valores de C sean iguales, por lo tanto igualando las
expresiones de C, y C,, se llega aque K = A. Esto quere decir que un consumidor
averso al riesgo se aseguratotamente.

Con respedo a la diversificacion es importante recalcar que siempre @nvendra
invertir dinero en diversos adivos para diversificar el riesgo siempre y cuando las
cotizadones de dichos adivos no estén perfedamente mrreladonadas entre si, es decir
no varien al unisono y en el mismo sentido.

Ejercicios. Resolver los problemas al final del capitulo y agregar el apéndice de
optimizacién de los rendimientos de activos de riesgo y el de la influencia de los
impuestos.

Por ultimo resta analizar rpidamente el comportamiento de los adivos inciertos
0 adivos cuyas fluctuaciones en el mercado no pueden predecirse mn exaditud ya que
son variaciones a aza. De estos activos es importante conocer dos variables, el riesgo y
el rendimiento o la rentabilidad. Con respedo a riesgo, se define cmo la desviaaén de
del rendimiento con respedo a rendimiento esperado (desviacion estandar o varianza).
Si el inversor invierte en un portfolio que ntiene adivos riesgosos (ata varianza) y
adaivos libres de riesgo, es natural que el rendimiento de los adivos de riesgo sea
superior a de los adivos libres de riesgo (¢Porqué?) porque d inversor siempre estara
dispuesto a correr més riesgos siempre y cuando € rendimiento esperado seasuperior.
Esta disyuntiva se presenta amodo de recta presupuestaria y curva de preferencia en la
figura 13.2. La pendiente de la reda de presupuesto es € precio del riesgo y es
justamente el incremento en la rentabilidad que necesita el inversor para compensar €l



riesgo adicional. Por lo tanto la catera éptima (combinacién Optima entre riesgo y
rendimiento) estard donde la pendiente de la reda presupuestaria iguale ala pendiente
de la arvadeindiferencia (RMS, eauacion 13.2)

La antidad de riesgo que presenta un adivo en relacion a atros activos se mide
a través de un coeficiente que se llama beta. Este weficiente reladona el grado de
correlacion que eiste entre el rendimiento de un adivo determinado y el rendimiento
promedio del mercado (o mejor dicho del promedio de la bolsa de valores). Si hay
correlacion perfeda entre @ rendimiento de dicho activo y el del mercado el beta es 1, si
la correladdn es baja el beta sera menor y esto indicard que a subir la bolsa en un
porcentaje, el rendimiento de este activo subira en menor proporcion.

Por dltimo resta analizar el CAPM o0 Capital Asset Pricing Model. Este modelo
calcula el rendimiento esperado de un activo de riesgo en base al rendimiento del adivo
libre de riesgo més la diferencia entre @ rendimiento del mercado y el rendimiento del
adivo libre de riesgo pero ajustado por € beta del adivo en cuestion. Para cdcular el
beta lo que se hace & correr una regresion con los rendimientos como variables y €l
beta es el coeficiente adeterminar en laregresion.

Para determinar como se gjustan los rendimientos de los adivos en base al a su
beta (0 en base asu prima de riesgo), se construye la reda de mercado. Edta se
construye en base ala ewacién del CAPM vy tiene en su gje verticd el rendimiento
esperado del adivo y como gje horizontal el beta de dicho adivo. Como el rendimiento
promedio del mercado y el rendimiento del adivo libre de riesgo se conocen, uno entra
con el beta del adivo y deberia encontrar el rendimiento esperado cel adivo. En un
mercado libre de oportunidades de abitraje, los rendimientos de este ativo para
distintos valores de betas deberian cag en esta reda. De lo contrario € adivo estaria
muy barato 0 muy aro con respedo a su riesgo lo que generaria que los inversores
compraran o vendieran hadendo subir o bajar su precio respedivamente haciéndolo
coincidir con lareda del mercado.

En resumen, el inversor estd dispuesto a correr mas riesgo a invertir en un
adivo siempre y cuando este le genere més rentabilidad. Esta rentabilidad esperada
puede obtenerse en base al beta del adivo que relaciona la variabilidad del rendimiento
del adivo con el del mercado. Conociendo estos datos es posible saber si un adivo esta
sobre 0 sub valuado con respedo a su riesgo y por lo tanto si conviene wmprar o
vender.

Ejercicios. Resolver los problemas del cgpitulo 13.



3. Temologia, oferta y mercados

3.1. Latemologia (Varian capitulo 17)

Hasta este punto se discutio el lado de la demanda de bienes y servicios
partiendo del comportamiento @ptimo del consumidor que maximizaba su uilidad y
elegia qué bienes y en que proporciones los consumia. El tema 3 ya eitra de lleno en el
lado de la oferta de dichos bienes y servicios estudiando el comportamiento de las
empresas y cOmo seleccionan los insumos que utili zan para produwcir qué bienes y en
gué cantidades.

Para describir la teaqologia es necesario entender dos conceptos, € de producto
y €l de insumo. Es decir los que sale de la fébrica (output) y lo que ettra ala misma
(input). Lo que entra son fadores de producdaon como: cagpital, mano de obra, tierra'y
materiales. El capital se expresa generalmente como fisico (méguinas) o financiero
(dinero) y las variables se refieren generalmente aun periodo de tiempo (afio 0 mes)

Las restricciones que enfrenta una empresa se ilustran con el conjunto de
producddn que representa el conjunto de valores de produccdn (y) que la empresa s
cgpaz de producir con una determinada antidad de insumo (x). La catidad maxima de
producto que la empresa es cgpaz de producir con un cierto nivel de x se llama frontera
de produccién o funcién de producdon (curva @ncava de la figura 17.1). Otra funaciéon
atil es la isocuanta que mide las combinadones Optimas de fadores que generan la
misma antidad de producto.

En base ala naturalezade los fadores de producdén, las temologias pueden
representarse graficamente. La teaologia de proporciones fijas ilustra fadores que
deben usarse en cantidades fijas para producir una cierta caitidad de producto (Fig.
17.2) p. §. méguinade oortar el césped y operario. Tener dos maquinas no sirve de nada
sin otro operario que la mangje. Los sustitutos perfedos (Fig. 17.3) son aguellos que
pueden usarse indistintamente: méaquinas aalles o maquinas verdes (la isocuanta tiene
pendiente unitaria). La funcion de producdon Cobb — Douglas es una @aso de sustitutos
imperfectos y las isocuantas tienen forma onvexa a igual que las curvas de
preferencia. La teaologia (asi como la funaddn de utilidad) presenta propiedades:
monotonia que implica que cn mayor cantidad de todos los fadores % debe obtener
como minimo la misma antidad de producto, eliminacion gratuita: no es perjudicial
para la empresa tener més cantidad de un factor (aunque no lo use) silo puede eliminar
sin costo alguno. Por Ultimo la propiedad de convexidad que e importante y que dice



gue si hay dos combinaciones de insumos o fadores para producir una cierta cantidad
de producto, cualquier promedio ponderado de dichas combinadones producira una
cantidad de producto como minimo igual ay (ver Fig. 17.4).

Dos propiedades importantes en la eonomia de la produccion son los conceptos
de producto marginal y reladén témica de sustitucion. El producto marginal es el
producto adicional que se obtiene al incrementar en forma unitaria (o infinitesimal) la
cantidad de un factor manteniendo fijo el uso de los demés y la relacion témica de
sustitucion explica la pendiente de las isocuantas, al moverse por una isocuanta uno
renunciaal uso de derta cantidad de un fador para usar mas del otro manteniendo fija la
cantidad de producto. Latasa ala aal se renuncia aun factor y se incrementa el uso del
otro se llama relacion témica de sustitucion. El producto marginal es siempre
deaeciente ya que al mantener los demés factores de produccién fijos, es I6gico que al
aumentar la caitidad del fador variable, la cantidad adicional de producto obtenida sea
cada vez menor, €. mayor cantidad de pintores pintando una habitacién de tamafio fijo.
La RTS también es deaeciente pero su interpretaddn es ligeramente digtinta: al
algjarnos paralelamente en direccion a los gjes, cada vez hay que aimentar mas el uso
de un fador para compensar la cida del otro para producir la misma cntidad de
producto. Es una aida en términos relativos no absolutos como en el caso de producto
marginal.

Antes de entrar en rendimientos de escala s necesario precisar a qué se refiere
uno cuando habla del costo y largo plazos. En €l corto plazo por [o menos un fador de
producdon es fijo (generalmente el cgpital o la dotaddn de maquinarias, tamafio de la
planta, tamafio del lote etc.). En e largo plazo todos los factores n variables
incluyendo al cepital y latierra.

Unatemologia presenta incrementos credentes de escalasi al aumentar en cierta
proporcion todos los factores (a diferencia de la definicion de producto marginal), el
producto aumenta en una proporcion mayor al aumento en los insumos. Si aumenta en
la misma proporcion hay rendimientos constantes y s dicho aumento es
proporcionalmente menor hay rendimientos deaedentes. Este concepto sera de mucha
utilidad cuando se analicen estructuras de mercado y funciones de stos.

Ejercicios. Resolver los problemas del cgp. 17 en la pag. 326.

3.2 Maximizacion dd beneficio (Varian cap. 18)



Los beneficios de una empresa son simplemente la diferencia entre los ingresos
provenientes de la venta de todos sus productos y los costos de produccén. Estos
ultimos ©n laremuneracion a los diferentes fadores de produccion valuados a su valor
de mercado o costo de oportunidad gque es el mejor uso aternativo de dicho factor en el
marcado. Los fadores deben incluir su costo de oportunidad porque @ empresario sabe
gue los factores tienen un uso aternativo (alquilar latierra o trabajar en otro lugar) que
generaria un ingreso para 4. Dado que @ renuncia a dicho ingreso para usar los
fadores, dicho uso dternativo debe incluirse en el célculo del costo. Por lo tanto el
beneficio eacondmico sera positivo siempre y cuando la empresa genere mas que lo que
obtendrian losfactores de producddn en su megor uso dternativo. De lo contrario,
laempresa como tal no tiene razdn de eistir y sus acdonistas venderian sus aaiones y
comprarian acciones de empresas més rentables.

En el corto plazo (al menos un faaor fijo) el beneficio se maximizaigualando €l
producto marginal de fador variable @n su precio de mercado. ¢Porqué? Supdngase el
ledor que € producto marginal es superior a precio del fador, entonces conviene
comprar y usar mas de ese fadtor pero hasta awando? Al comprar mas factor y debido a
gue el producto marginal es deaeciente, éste tarde o temprano se igualara a precio del
insumo y esta & la antidad Optima de fador a demandar por parte de la empresa.
Gréficamente este punto se da aando la pendiente de la funcion de producdon (con
respedo a insumo variable) coincide mn la reda isobeneficio (ver figura 18.1). Esta
reda se obtiene de la eaacion del beneficio despejando y y poniéndolo en funcidn del
insumo variable x; (en la figura). Como puede verse ambas pendientes n iguales al
precio red del insumo variable en el punto optimo (Wi / p). Con respedo a la antidad
Optima del fador fijo esta es por definicion fijay no puede variarse en el corto plaz.

Al variar €l precio del fador variable (wy en el libro) puede vrse que en funcion
de que d insumo se haga méas cao 0 mas barato, tanto la pendiente de la reda
isobeneficio como la de la funcion de producddn debe variar pero siempre seran iguales
en el optimo (valor éptimo de xy).

Para d caso del largo plazo, €l andlisis es igual ahora para los dos insumos 'y su
nivel éptimo coincidird aiando los precios de mercado de los fadores « igualen a sus
respedivos productos marginales. De esta igualdad se pueden obtener las funciones de
demanda de los fadores de produccion. Esta relaciona la cantidad demandada de fador
(en funcién del producto marginal que genera) con su predo en el mercado. Obviamente

amayor precio menor demanday viceversa.



Como conclusién del analisis anterior, una empresa con rendimientos constantes
de escala deberia tener beneficios cero en equilibrio ¢Porqué? Porque de o contrario la
empresa podria aimentar sus beneficios con solo aumentar la antidad de fadores
utilizados en la producdon. Si la antidad de fadtores aumenta un 30%, la producdén
también aumenta un 30% y por ende los beneficios también lo harian. Como esto es
imposible, en equilibrio los beneficios NO PUEDEN SER POSITIVOS.

Ejercicio: Resolver los problemas del capitulo 18 cdl libro y resolver el gercicio del
apéndice para una funcién de produccidn Cobb-Douglas y obtener las eauaciones de
demanda de los dos fadores de produccion.

3.3 Laminimizacion delos costos (Varian cap. 19)

En este caitulo lo que se busca & minimzar los costos de producdon sujeto a
alcanzar un nivel determinado de producto. Teniendo como datos los predos unitarios
de los factores de produccidn, 1o que se busca es obtener la aantidad éptimza de los
fadores de producdon de forma tal de minimizar los costos gJjeto a un nivel de
producdon determinado. A tal efecto se resuelve un problema de minimizadon,
minimizando el costo total que es la suma de los productos de las cantidades de fadores
usadas por sus predos unitarios aJjeto a un nivel de produccién determinado por la
teaologia empleada (g: complementos, sustitutos, cobb-douglas etc.)

Como en el caso de maximizacion de la utilidad del consumidor, en este cao se
puede demostrar fécilmente (y resolviendo el problema de minimizacién, luego de
tomar las condiciones de primer orden) que las cantidades 6ptimas de los fadores son
aguell as en donde los productos marginales n iguales a los predos de los fadores (ver
expresion 19.1 en pag. 349 y el apéndice). Notese que ete resultado es similar al
obtenido maximizando los beneficios de la empresa del cgpitulo anterior.

Gréficamente, e problema se resuelve en forma sencilla: de la expresion de
costos totales % despeja la antidad de un factor p g. x2 y se pone dicha expresion en
funcion de x;. Ega emadon representa las combinaciones de x; y X que mantienen el
costo total de los fadores en un nivel constante eigual a C por eso se llama reda
isocosto, Graficando dicha eaiacion (que e unareda de pendiente negativa eigual a los
precios relativos de los fadores) se puede ver que la eleccién optima @rresponde al
punto en donde las pendientes de la reda isocosto se iguala a la pendiente de la
isocuanta ¢Porqué? Observe el lector que si se produjera sobre lareda isocosto tangente
a la isocuanta pero en un punto alejado del punto de tangencia se estaria produciendo



al mismo costo pero una cantidad menor de producto!! Ya que ese punto
perteneceia auna isocuanta mas cercana al origen y por lo tanto de menor nivel de
produccdn. En conseauencia la combinaciéon dptima de fadores estard dada en el punto
de tangencia de ambas curvas.

Obviamente, dicho punto de tangencia variard si varian los precios de los
fadores. A la funcion que representa las cantidades demandadas de los fadores por
parte de la empresa en funcion de los precios de los factores £ llaman demandas
derivadas de los factores de producdon. Estas demandas n condicionadas en el
sentido que mrresponden a una valor dado de nivel de producdon.

Ya avanzando sobre ejemplos méas concretos £ pueden ver teaologias como la
de fadtores complementarios f(x1,X2) = min(xy,xz) en este cao € nivel de producdon y
esigual al menor de los dos valores, por lo tanto y = X; = X, Y la funcidn de wstos ®ra
C=yw; +yw, =Yy (w; +w,). Paradl caso de sustitutos perfedos f (x1,X2) = X3 + Xz,
como son perfedamente sustituibles (obrero de pelo corto o de pelo largo) se utilizara el
mas barato o de menor sueldo. El calculo para funciones de producdon mas complejas
seilustra en el apéndice (Cobb-Douglas).

Los rendimientos de escala etudiados en el cagoitulo anterior estan muy
relacionados con los costos. Cuando hay rendimientos constantes de escala se dijo que
al aumentar todos los fadores en t% e producto aumenta también en t%, es decir €l
costo por unidad se mantiene constante. Si hay rendimientos credentes, aumentar en t%
los insumos aumenta el producto en mas de t% estos quiere decir que el costo por
unidad (costo medio) baja amedida que aumenta la produccén. En otras palabras, para
aumentar la produccén en t% debemos aumentar € uso de insumos en menos de t%
con lo cual el costo medio de cala unidad es menor. Con rendimientos deaecientes
ocurre exadamente lo contrario, el costo medio aumenta on el producto.

Otro tema intimamente relacionado con esto es € concepto de corto o largo
plazo que serd estudiado con mayor detenimiento en el proximo capitulo. Baste saber
por ahora que dado gwe en € corto pazo por lo menos un fador es fijo, la eleccion
Optima de los fadores variables dependera de los precios de estos, del nivel de
produccidon y del fador limitante en el corto paz. Este Ultimo es generalmente el
tamario de la planta 'y lo que la definicion esta diciendo es que la demanda de mano de
obra dependera del salario de los obreros, ddl nivel de produccion pero también del
fador limitante o fijo en el corto pazo que es el tamafio de la planta.



Por ultimo resta adarar la diferencia entre @mstos fijos y costos hundidos. Los
costos fijos on aquellos que la empresa debe incurrir produzcao no produzcay los
hundidos n aquellos que la empresa no reaupera si deja de producir. Ejemplo: el
alquiler de la planta es fijo ya que no depende del nivel de produccién y es también
hundido si la empresa debe seguir pagandolo luego de cesar la producdén. Si la
empresa reaupera parte dd alquiler sub-alquilando la planta aotra enpresa, la porcion
gue & hundida (y que debe @sorber la primero como quebranto) sera solo la diferencia
entre d primer y el segundo alquiler.

Problemas. Resolver los problemas del final de capitulo y aprender bien el ejemplo en
el apéndice ®n la funcién de Cobb-Douglas

3.4 Lascurvasdecostos (Varian Cap. 20)

En este capitulo se analizan las diferentes curvas de wstos de las empresas en el
corto y largo plazos. La primer diferenciaddn se refiere a ostos fijos y variables, los
primeros on aquellos que no varian con el volumen de producdén y los segundos n
los que si lo hacen (C = F + CV). La segunda diferenciaddn se refiere a
comportamiento de los costos fijos y variables medios o promedios o CMe =FMe +
CVMe). Esde eperar que e Fme ciga a aumentar la produccion ya que dicho costo se
reparte entre mayor cantidad de unidades de producto. EI CVMe generalmente aumenta
ya que a haber un fador limitante como el costo fijo (tamafio de la planta p.g) a
aumentar la produccdn aumenta @ uso de factores variables que se usan en un espacio
fisico constante lo que aumenta el costo por unidad (se hace cda vez méas costoso
aumentar la produccion). El resultado es la suma de ambos y da una airva de mstos
medios en forma de U. Para valore bajos de produccion, el Fme predomina y para
valores altos de produccdon dominael CVMe, de ai la forma de U.

Un concepto particularmente importante e e de @stos margina o CM.
Representa la variacion en el costo total debido a un incremento infinitesimal de la
produccdn. Matematicamente se alcula como la derivada del costo total en funcién del
nivel de produccony. ¢Como sereladona el CM con los demés costos? Si la airva de
costos marginales cae esta se ubicapor debgjo de la aurva de CVMe 'y de Cme, porque
si el costo marginal de producir una unidad adicional es cada vez mas bgjo, el promedio
necesariamente debe ir cayendo pero ser superior a anterior y viceversa, si el marginal
sube debe estar por ariba del CVMe y del Cme. De eto surge una interesante
conclusion: si lo mencionado arriba se aumple también se tiene que aumplir que el CM



esigual a CVMey a Cmeen su punto minimo! Cuando las curvas de Cme y de CVMe
cambien de pendiente (dgjen de cae para empeza a subir) el CM las debe quzar en su
punto de inflexion (que e el punto de costo minimo).

Partiendo de una funcién de @stos como C(y) = y* + 1 es f&cil calcular los
diferentes componentes del costo. El fijo es 1, el Cme es el total dividido y o Cme =y
+1/yconl/ycomoFme(que cae ony) ey como CVMe que auamenta mny. EI CM
es2y o €l doble del variable (salvo paray = 1 donde son iguales). Las curvas < ilustran
enlaFig. 20.4 de lapég. 367.

Cuando la empresa posee dos fabricas % presenta un caso interesante ya que
para que ambas fabricas produzcan es necesario que los costos marginales en ambas
sean iguales, de lo contrario se deberia cerar la méas ineficiente. La airva de @msto
marginal de la empresa se obtiene sumando horizontalmente las curvas de CM de cala
empresa, es decir sumando cantidades.

Con respedo aladiferencia entre corto y largo plazo aparecen diferecnias que es
necesario reclcar. Dijimos que la diferencia entre d corto y el largo plazos era que en
el primero hay un factor fijo (por lo menos uno) y en el largo son todos variables. Esto
implica que para asalquier nivel de produccén el costo de cortopplazo debe ser como
minimo igual al de largo. Esto es porgue en el largo podemos gjustar el tamafio de la
planta para hacelo ¢ptimo a cala nivel de produccdn, mientras que en el corto
podemos estar operando en un nivel de tamafio que no sea necesariamente el éptimo
(porque es fijo!). Ahora bien, si el tamafio de la planta es el éptimo para un nivel de
produccdn determinado, € costo de corto tiene que ser igual al de largo plazo porque
el tamafo de la planta es e Optimo. Dado qe dicha propiedad debe aumplirse
también para los costos medios, tenemos que para asalquier tamafio de planta el Cme de
corto siempre va aser superior a de largo plazo salvo para el tamafio éptimo donde las
dos curvas coinciden (ver Fig. 20.6). Resulta interesante saber también que para cad
tamario de planta, la arrva de stos medios de largo plazo es la envolvente de las de
corto plazo por la misma razon anterior, ambas % tocan en el tamafio optimo y divergen
en cualquier otro tamafo (ver Fig. 20.7). Con respedo a Cm o costo marginal, el
andlisis es similar, las curvas de mrto y largo coinciden en el tamafio dptimo y ademas
cortan a sus respedivas curvas de Cme (de wrto y largo plazos respedivamente) en sus
puntos minimos (ver Fig. 20.10)

Ejercicios. Resolver los problemas de la pag. 374 (ver la demostracion matemética del
tamafno Gptimo de la planta al final del cegpitulo, pag. 375



3.5La dertadelaempresa (Varian capitulo 21)

Hasta d capitulo anterior se analiz6 o bien el lado de la demanda o bien el lado
de la oferta por separado. Ahora empezamos a introduwir la interaccion de ambos lados
del mostrador que es como se fijan los precios en una eonomia de mercado. En general
la antidad de bien que una empresa eté dispuesta a producir depende de las
condiciones teaoldgicas (oferta) y también de la antidad de bien que la demanda eté
dispuesta aconsumir. Una empresa puede producir un bien a un precio muy bajo pero s
no hay gente dispuesta apagar dicho predo, ese bien no se va aproducir nunca Por lo
tanto, la estructura de la demanda es crucial @ momento de determinar el precio y por
ende la cantidad transada en el mercado.

Si el mercado en cuestion es competitivo, es dedr, si la empresa bajo estudio no
puede influir en el precio independientemente de la antidad que produzcg se produce
lo que ilustra la figura 21.1 (una linea quebrada, vertical, luego horizontal y luego
descendiente). Si la empresa fija un precio mayor a de mercado vende ceo (tramo
vertical), si lo fijaigual, puede producir cualquier cantidad (tramo horizontal) y si lo fija
por debajo se queda mn todo € mercado (tramo descendiente).

La decision de producdén éptima de la empresa @era en agquel valor para
cual el costo marginal seaigual al precio de mercado ¢Porqué? Supdngase que P> CM,
entonces conviene expandir la producdon hasta que P = CM. Si por otro lado, P < CM
conviene hacer lo contrario (ver demostradén matematicaen la pag. 380-381). Hay dos
excepciones. una aando €l precio es igual a dos valores de CM, en cuyo caso hay que
desechar el valor sobre el tramo descendiente de la arva de CM (¢porque?) y el otro
caso es el del punto de derre. Este Ultimo se da awando conviene cerar la planta a
dejarla abierta y operando. Asumiendo que la totalidad del costo fijo es hundido (no se
puede reauperar ain cerrando la planta), el precio de derre @rresponde al CVMe. Es
decir, por debajo de este precio conviene carar la planta. Gréficamente se ilustra en la
Figura 21.3. La empresa empezaa aofrece su producto sdlo a predos por encima del
CVMe que en dicho punto coincide on el CM (¢porqué?). Esto define la funcion de
ofertainversa P = CM (y). La airva de oferta de la empresa mincide @n la de CM
(¢porque?) porque la primera representa el precio minimo que esta dispuesto a acetar
una empresa para producir una unidad adicional del bien pero dicho predo por
definicion es el costo marginal también.

Resta establece la diferencia entre beneficios de la empresa y excedente del
productor. El segundo es el &rea eitre la arva de oferta de la empresa y la horizontal



del precio de mercado. El beneficio, por otra parte es igual al excedente del productor
menos el costo fijo F. La variaddn del excedente del productor estard dada por la
diferencia de este para dos valores de predos diferentes como lo ilustralaFig. 21.6.
Como ejemplo resolver para la funcién de mstos C(y) = y* + 1, obtener la arva de
ofertay el excedente del productor.

Por ultimo resta discutir la diferencia entre las curvas de oferta de la empresa en
el corto y largo plazos. Por definicion, la arva de oferta de @rto plazo serala arvade
costos marginales pero con un tamafio de planta fijo. Eso quiere decir que el
empresario tiene “menos grados de libertad” en el corto plazo para gustar sus costos
frente a @mbios en las condiciones de demanda. En el largo plazo, sin embargo, €
empresario puede ajustar todas las variables ya que el tamafio de la planta también es
variable. Ademés ya sabemos que al tamafio dptimo, € costo marginal de largo y de
corto plazo coinciden, por esto es que es ldgico pensar que la aurva de oferta de largo
plazo seamas “adchatada” o mas elasticaque la arto paz (Fig. 21.8)

Problemas: Resolver los gjercicios de fin de caitulo, pag. 393

3.6. Laofertadelaindustria (cap. 22 de Varian)

En este cao y partiendo de las curvas de oferta de cada una de las empresas de
la industria lo que se hace & suimar las curvas de oferta en forma horizontal, es decir
sumando cantidades para un mismo precio.

Una vez obtenida la aurva de oferta de la industria se @ntrasta con la airva de
demanda del mercado y en la interseccion de las dos s obtiene el precio de equilibrio
del mercado. Para conocer los beneficios de cala una de las empresas en el corto plazo
lo que se hace & aplicar el precio de equili brio de mercado a cala una de las empresas y
ver si dicho precio esta por arriba o por debajo de la arva de mstos medios. La figura
22.2 ilustralos tres casos que se pueden presentar en el corto plazo.

Obviamente la situacion anterior no es sostenible en el largo plazo ya que las
empresas que pierdan dinero o reducen sus costos variando sus fadores (ahora todos
variables) o abandonan el mercado. De la misma forma, si hay empresas que etan
experimentando beneficios positivos, aragan a nuevas empresas que ingresaran al
mercado y la arva de oferta cdculada antes % ira “achatando més’. Es importante
recalcar que el precio de euilibrio serd el precio compatible @wn la mejor y mas
eficiente de las temologias (costo medio minimo). Cualquier empresa que produzcacon
una teaologia obsoleta tendra astos medios minimos uperiores a los de la empresa



mas eficiente y por lo tanto tendra que @andonar € mercado que no podra obtener
beneficios.

Pero donde eta d precio de equilibrio? El gréfico en forma de serrucho de la
Fig. 224 es Util atal efedo. Los trazos gruesos sobre las diferentes curvas de oferta del
mercado son aquellos en donde se pueden ubica los potenciales puntos de equilibrio
¢Porqué? Porque aualquier precio por encima de la arva punteada generaria ingreso de
mas empresas a mercado y la nueva aurva de oferta seria la que sigue (mas achatada)
con precios més bajos y asi sucesivamente on las demas curvas. En el largo plazo la
anica arva de oferta posible es horizontal a un precio igual a costo medio minimo
(correspondiente ala empresa de teaologia mas eficiente) y con beneficios iguales a
cero.

La introducdon de impuestos distorsiona los precios de la industria cmo puede
verse en la Fig. 22.6. La introducdén de un impuesto en el corto plazo genera un
aumento en el precio pero de una magnitud menor al impuesto ya que el traslado de este
se hace en forma parcial. Parte del impacto del impuesto lo absorbe la empresa mn
menores ventas y parte lo absorbe el usuario con un precio mayor (la proporciéon de
tradado del impuesto a precio final depende de la elasticidad de la demanda y de la
curva de oferta). Como en el corto plazo la antidad de empresas en la industria es fija,
la aurva de oferta tiene pendiente positiva. En el largo plazo sin embargo, dado que la
curva de oferta es necesariamente horizontal al precio de equilibrio, € impuesto se
tradlada integramente d precio final. Esto es neaesariamente ai porque de lo contrario
habria empresas que obtendrian beneficios negativos y como esto, por definicion es
imposible en el largo plazo, las empresas deben obtener cero beneficio olo eslo mismo,
tradadar integramente el impuesto a precio final.

Por dltimo y antes de estudiar algunos gjemplos, es importante recalcar €l
significado de beneficio econdmico. Si no hay barreras a la entrada en una industria,
dijimos que los beneficios de dicha industria tienden a ceo. ESto no quere decir que la
indwstria no gane dinero sino que lo que obtiene por sus ventas lo destina integramente a
remunerar los fadores de producdodn utilizados (los ingresos ® ayotan remunerando los
fadores). Los predos de estos fadores £ cdculan en base asu costo de reposicion de
mercado. Aun en los casos en que uno de los fadores tenga una caacidad u oferta
limitada en el largo plazo, los beneficios nunca pueden ser positivos si estan bien
calculados en base al costo de oportunidad de los fadores usados en la produccion.
Tener un negocio situado en la 2ona méas cara de una ciudad no deberia generar mayores



ganancias que un negocio ubicado en una zona pobre ya que el costo de oportunidad de
tener un local en una 2ona caade la ciudad implicaun costo de oportunidad mucho mas
alto qe es e alquiler que el duefio deja de percibir al no alquilarlo y usarlo é mismo.
En resumen, si los precios de los fadores estdn calculados en bese al costo de
oportunidad los beneficios en al largo plazo son siempre nulos. Los beneficios positivos
se denominan renta eonémica

Problemas: lee los ejemplos del libro sobre las licencias de taxis, bebidas alcohdlicas,
subsidios a la ayriculturay diferenciales de precios al petréleo importado y al nacional.
Ademas resolver los problemas de fin del capitulo en lapég. 416

4. Equilibrio de Mercado

4.1. El equilibrio (Varian cap. 16)

Como su nombre lo esta indicando, e equilibrio implica que tanto € precio
como la antidad de bien transados en el mercado se mantienen estables ¢Porqué?
Porque adicho predo la antidad demandada por los consumidores es exadamente la
cantidad ge los productores estan dispuestos a ofrece ¢Donde es dicho equilibrio? En
la interseacion entre las curvas de oferta y demanda. El precio y la caitidad de
equilibrio se obtienen igualando los precios (0 las cantidades) en las eauaciones de la
demanda y oferta y despejando las incognitas. Dos casos particulares % presentan
cuando la aurva de oferta es o vertical u horizontal. Cuando es vertical el precio de
equilibrio es determinado totalmente por la demanda y se presenta aando hay un
reaurso con oferta fija e.j: latierra La aurva de oferta horizontal representa el caso de
una industria cn rendimientos constantes de escala (curvas de wsto marginal y medio
horizontales e iguales entre si) e.j: cualquier industria competitiva en el largo plazo.

Es importante diferenciar el desplazamiento sobre una airva del desplazamiento
de la curva. Si el precio varia, la @ntidad demandada también variard y habra una
desplazamiento sobre la airva de demanda. Si la variacion se produce p €. en el nivel
de ingresos de la poblacion, habrd un desplazamiento de la awrva de demanda. Es dedr,
si hay un reduccion del ingreso, a cala predo la demanda ahora sera menor ya que la
curva de demanda se ha desplazalo hacia adentro (ver figura 16.2).

Otro caso interesante de desplazamientos es e de los impuestos aplicados al
consumo o la produccédn de bienes. En general hay dos tipos de impuestos a consumo:
los impuestos obre la antidad y sobre el valor. Los primeros $n una cierta catidad de



dinero por unidad de bien comprada (gj. impuesto a las naftas, a los cigarrillos, a las
bebidas alcohdlicas etc) y los fgundos ©n un porcentgje del monto pagado por una
compra (6% etc.). En el primer caso, € precio por unidad que recibe el productor es el
precio por unidad que paga el comprador menos el impuesto, Ps = Py —t. En el segundo
caso es Py = (1 + t) Ps. En los dos casos, € precio y la antidad de equilibrio se
determina de la misma forma, se igualan las eauaciones de oferta y demanda y se
despejan las incognitas. Notese que para el caso de impuestos a las cantidades, €l
resultado es e mismo independientemente de quien sea el que absorba el impuesto!
Partiendo de aualquierade las dos igualdades < llega ala misma solucion: el precio que
paga el consumidor aumenta con respedo a precio anterior (Sin impuesto), e precio
gue recibe el productor cae con respedo a precio anterior (Sin impuesto) y la antidad
consumida se reduce con respedo a la aiterior. Graficamente se ilustra en la fig. 16.3,
el resultado final se puede observar ya sea tradadando de arva de demanda hacia
adentro o trasladando la aurva de oferta hacia ariba en la magnitud del impuesto.

La proporcion del impuesto gue una empresa pueda trasladar al precio final
depende de las elasticidades de demanda y oferta. En la figura 16.5 se ven dos casos
extremos. curva de oferta perfedamente eléstica donde el traslado es 100% y el
consumidor absorbe totalmente el impuesto y el caso donde la arva de oferta e
perfedamente inelastica ocurre lo contrario, € oferente debe absorber todo € impuesto
y el comprador paga & mismo precio que aites.

Los impuestos ademas de provocar aumentos de precios y caida en el consumo
generan pérdidas de bienestar importantes. Tanto € excedente del consumidor como €l
del productor caagn como conseauencia de los impuestos como muestra la fig. 16.7. El
areaA + C representa cida del bienestar pero es ala vezingreso fiscal para el gobierno
mientras que las aress B + C son pérdidas irreauperables de bienestar y que representan
distorsiones en la emnomia introducidas por los impuestos.

Por ultimo resta estudiar la glicacion del impuesto a los intereses bancarios.
Desde €l lado de la oferta etd d impuesto a la renta que pagan los bancos bre €l
interés que bran por sus préstamos y por € lado de la demanda eta la deduccion
impositiva que hacen los demandantes de aédito del interés que pagan por sus créditos,
esto lleva también a una suba de las tasas de interés antes del impuesto (ver figura 16.8).
Analizando el problema desde la éptica de la demanda da el mismo resultado como se

vio anteriormente.



La eficiencia en el sentido de Pareto ya se vio cuando se discutié bienestar
economico aungue vale la pena recordar este concepto tan importante. Un sistema es
eficiente en el sentido de Pareto si no es posible mejorar la situacion de una gente sin
empeorar la de al menos una persona. La solucion competitiva (P = CM) es eficiente ya
gue a aialquier otro predo (a la izquierda o derecha del dptimo) podria mejorarse la
situacion de alguien sin perjudicar a otro por lo tanto la situacion no era de eficiencia. El
anico punto que aimple on la definicibn es P = CM.

Ejercicios. Resolver los problemas de final de capitulo (pag. 314).

4.2 El intercambio (varian cap. 28)

Hasta aora se analiz6 el mercado de un solo bien en particular sin tener en
cuenta los que pasaba en otros lados de la e@nomia, es decir sin tener en cuenta que
pasaba on los wstitutos, los complementos de dicho bien, sus cantidades demandadas
y sus precios. En otras palabras $ hizo un andlisis de equilibrio parcial. En esta parte
del curso se etudia el marcado con la interaccion de varios bienes y servicios y se
determinan los precios y las cantidades de dichos bienes simultaneamente pero
asumiendo que hay competencia perfeda en todos los mercados y empezamos
asumiendo que las personas intercambian sus bienes en un determinado lugar fisico
[lamado mercado.

Para analizar las variaciones en el bienestar de una transaccion comercial se usa
el diagrama de Edgeworth. Esta es una Gja en cuyos extremos < ubican los agentes (A
y B) y en cuyo ejes  representan las cantidades de los dos bienes a intercambiarse 1 y
2. Lautilidad del agente A aumenta hacia el noreste (mas consumo de los dos bienes) y
lautilidad del agente B aumenta hacia el suroeste (mas consumo de los dos bienes). Hay
una dotadon inicial de ambos bienes para los dos agentes representada por W en la
figura 28.1 y 282 de donde parten los agentes antes de redizar el intercambio. De la
Figura 28.1 puede observarse que partiendo de W ambos agentes pueden aumentar su
utilidades (mejora en el sentido de Pareto) yendo hacia el punto M donde ambas
utilidades on mayores. Entre W y M ocurrid que ambos agentes intercambiaron
mercancias, A ledio 1 aB a canbio de mas 2 y B se deshizo de 2 para adquirir mas de
1 de A. El comercio fue espontaneo y esa s la prueba de que la solucion final tiene que
ser Pareto 6ptima de lo contrario no habria sido espontanea ya que alguno de los dos
habria perdido en latransaccion.



La airva de ontrato es la aurva que une los origenes de los agentes A y B y
representa las asignaciones que son Optimas en el sentido de Pareto ¢Porqué? Porque no
es posible mejorar la utilidad de un agente sin reducir la del otro S nos alejamos de
dicha arva(Fig. 28.2). Estambién fécil de ver que en cualquier asignacion eficiente las
curvas de indiferencia de los agentes serén tangentes entre si (¢Porqué?).

El modelo anterior era muy conveniente para ilustrar el intercambio pero tiene
dos inconvenientes. no ilustra como las asignadones van de W a M y los bienes no
tienen precios. En este modelo se introduce & concepto de predos relativos y se estudia
el meaanismo através del cual las asignadones van cambiando entre los dos puntos, €
inicial o de dotadon inicial (de desequilibrio ¢Porqué?) vy la final o de eyuilibrio de
Pareto.

Para redizar dicho gercicio es necesario contar con un subastador que fije los
precios a los que se van a intercambiar los bienes. Para ello hay que introducir los
conceptos de demanda bruta y demanda neta. La primera es la demanda tal cual la
conocemos Y la segunda es la demanda de un bien por parte de un consumidor pero
neta de su dotacion inicial, es dedr cuanto mas de dicho bien demanda el consumidor
por encima de lo gque ya tenia cmo dotadon inicia. Esta claro que a gertos y
determinados precios de los bienes (p; ¥ p2) nada asegura que la antidad demandada de
un bien (por los dos consumidores) seaigual a la antidad disponible u ofertada del
mismo bien, es decir puede haber exceso de demanda o de oferta. Este mercado no estéa
en equilibrio pero € subastador a ver dicha situacion, subira el precio del bien con
exceso de demanda hasta reducir la demanda neta a ceo y reducira el precio del bien
con exceso de oferta hasta que la demanda neta también se haga ceo. Los puntos
iniciales y de equilibrio se ilustran en las figuras 28.3 y 28.4. El punto de equilibrio se
alcanzad aanto las demandas netas ® hagan ceo, eso se denomina equilibrio
Walrasiano. En este equilibrio y a los precios de equilibrio, la antidad ofertada de cala
bien es exadamente igual ala antidad demandada. Ademas, la antidad de un bien que
A quiere vender es exadamente igual a la cantidad del mismo bien que B quiere
comprar y viceversa. El equilibrio se alcanza en el punto donde las pendientes de las
curvas de preferencias n iguales entre si e iguales a la pendiente de la reda
presupuestaria (igual ala negativa del cociente entre los precios de los bienes).

El equilibrio se puede expresar matematicamente como lo indica el punto 285
del libro y luego la demostradén de que el valor de la demanda neta ayregada e cero o
Ley de Walras. Conceptualmente esto indica que asalquier exceso de demanda por



sobre la dotacion de un bien se neutraliza con un aumento del precio de dicho bien
degjando el valor de dicho exceso igual a ceo. El gemplo de dos bienes con
consumidores con preferencias de tipo Cob - Douglas es Util de realizar para llegar a
resultados concretos de predos y cantidades con una teaologia dada (resolver dicho
problema pag. 523 ¢ Varian).

Llegamos ya a dos enunciados muy importantes que son los teoremas del
bienestar, el primero y el segundo. El primer teorema del bienestar dice que toda
asignacion de equilibrio es eficiente en € sentido de Pareto. De las figuras 282 y
28.4 puwede verse claramente que es asi, cualquier otra aignadén diferente ala que
surge de la tangencia de las curvas de indiferencia generaria un aumento en la utilidad
de un agente pero unareduccion en la utilidad del otro, por lo tanto no puede ser Pareto
eficiente. El punto de equilibrio (cualquiera sobre la aurva de @ntrato dependiendo del
par de predos relativos) es necesariamente un punto eficiente en el sentido de Pareto
(ver demostraddn matematica en la pag. 527). El monopolio en la @ja de Edgeworth
(saltea hasta préximo capitulo).

El segundo teorema del bienestar cambia el orden de la afirmaddn anterior y
dice si las preferencias de los consumidores $n convexas, toda asignacion eficiente en
el sentido de Pareto es un equilibrio competitivo. La Figura 28.7 ilustra un par de
preferencias convexas tangentes entre si y cuya pendiente wincide on la de una reda
presuplestaria eigual a los precios relativos de dicha eonomia. Sabemos que dicha
asignacion es eficiente y que adicho par de predos relativos el equilibrio es competitivo
pero hay casos en que no puede determinarse la asignaddn de equilibrio tan facil mente,
esto ocurre cuando las preferencias no son convexas y como lo ilustra la Fig. 28.8. En
este cao la reda presupuestaria es tangente ados puntos diferentes X e Y por lo tanto
dichas asignaciones no constituyen un equilibrio competitivo. A esos predos relativos
A siempre va a preferir Y (le mayor utilidad que X) y B siempre va a preferir X.
Repasar los corolarios de ambos teoremas y saberlos aplicar
Problemas: resolver los problemas de final de caitulo y ademés los problemas de

aplicadon del cepitulo y el del apéndice

4.3 La producdoén (Varian cap. 29)

Este caitulo introduce la produccion en el modelo de equilibrio general de una
forma muy elemental que e la de un solo agente que e productor y a la vez
consumidor. Este ayente tiene la opcidn de trabgjar para producir comida dejando de



consumir ocio por lo tanto poseeuna airva de indiferencia entre ocio y comida (o entre
trabajo y comida que tiene pendiente positiva ahora!!, ver fig. 29.1). A su vez ete
agente posee una funcion de producciéon que relaciona las horas de trabajo con la
produccidon de comida. EI nimero dptimo de horas de trabajo (y por ende de ocio) estard
dado por la tangencia entre la airva de indiferencia y la funcion de produccion
(¢Porqué?). También puede graficase la funcidén iso — beneficio calculando la
combinacion de mmida (0 cocos %gun €l libro que e € producto) y costo laboral
(horas trabajadas por salarios pagados a si mismo) que da una misma gananciam = C —
w L. Estarelacidon funcional da unareda que se graficaen laFig. 29.2, e punto 6ptimo
serd donde las dos curvas san tangentes ¢Porqué? Porque primero el punto debe etar
sobre la funcién de produccidn para ser 6ptimo y la pendiente de la reda iso-beneficio
esta dad por € salario, en el punto donde el producto marginal iguale al salario es el
niamero Optimo de horas de trabajo y el beneficio del negocio estard dado por la
ordenada al origen (obtener rthaciendo L = 0).

Con respedo ala airva de indiferencia esta tiene una pendiente que nos da €
costo de oportunidad en término de mmida de una hora mas de ocio. Es dedr, si €l
agente decide pasar una hora més sin hace nada deja de ganar una cantidad de mmida
dada por la pendiente de la arva de indiferencia. Pero una hora mas de ocio significa
un salario horario menos que el agente percibe de su fabricapor lo tanto € punto Gptimo
de horas de trabgjo debe ser donde la pendiente de la airva de indiferencia es igual al
salario y por ende igual a la pendiente de la airva iso — beneficio. Superponiendo las
tres curvas £ ve que la eleccion éptima de trabajo se da aiando las pendientes de las
tres funciones coinciden.

El beneficio T mencionado arriba en realidad deberia ser cero en equilibrio.
Como se discutid antes, si una industria on rendimientos constantes de escala tuviera
beneficios positivos, con aumentar el uso de los fadores £ aimentaria la produccion en
la misma proporcion y por ende el beneficio de la empresa también aumentaria en esa
proporcion, por lo tanto la situadon de equilibrio de este mercado es la reda iso-
beneficio pasando por € origen. De lo contrario tendriamos la situcacion que se ilustra
en la Fig. 29.6 donde hay rendimientos credentes (la pendiente de la funcion de
producdon es positiva y creciente) 1o que lleva a la empresa a tener beneficios
negativos. Si el lector trazala arva iso beneficios tangente al punto Gptimo vera que



esta aurva mrtaal gje vertical por debajo del e horizontal indicando que Tt es negativo
cosa que no es posible.

Los dos teoremas del bienestar se awimplen cuando introducimos produccién en
el intercambio. Es decir, todo equilibrio competitivo es Pareto eficiente y el segundo se
cumple on la misma salvedad que en el caso de intercambio puro, a saber: tanto las
preferencias de los consumidores como la funcién de producddn deben ser convexas.

Otro concepto importante en el estudio del bienestar es el de la frontera de
posibilidades de producddn. Esta curva (o funcion) representa las combinaciones de dos
productos que son posibles dado € nivel tecnolégico del pais. En otras palabras, dada la
dotadén de fadtores de produccidn y el nivel teaolégico del pais, la FPPrepresenta las
combinaciones de niveles de produccidén de ambos bienes utilizando dichos factores en
forma eficiente, es dedr minimizando costos de produccon. Si la temologia utilizada
para producir tiene rendimientos constantes de escala, la FPP es una reda. Si, por €
contrario, hay rendimientos deaedentes, la FPPtiene forma de aurva cmo lo ilustra la
Fig. 29.7 ¢Porqué? Porque si asumimos que hay solo un fador de produccion (trabajo),
a medida que dicho factor pasa de la produccén de un bien a otro, este Ultimo, como
estd sujeto a rendimientos deaecientes, obtiene cantidades marginales cada vez
menores de producto. En decir, cada vez hay que mandar mayor cantidad de unidades
de trabajo de un bien a otro para lograr un determinado incremento en la produccon.
Esto explica la forma airva de la FPP de la fig. 29.7 que e en realidad lo que
generalmente ocurre. La pendiente de dicha airva es igual a la relacion marginal de
transformacion, ¢Porqué? Porque a pasar un obrero de la produccdon de un bien a la
produccidn del otro bien, se deja de ganar el producto marginal del primero y se pasa a
ganar el producto marginal del segundo. Un gemplo de temologia @n rendimientos
constantes (FPPrecta) se puede ver en el gjemplo de lapég. 551

Un ultimo concepto importante es € de ventaja mmparativa. Dado que si la
teaologia de un pais cambia, también cambia la relacién marginal de transformacion,
puede darse el caso de que haya 2 teaologias diferentes para producir dos bienes
diferentes. Si, como indica el libro, hay dos teaologias, una para cala trabajador, y
cada trabagjador necesita un namero diferente de horas para producir cierta catidad de
bienes. De ettas relaciones o funciones de producdon se obtiene que la relacion
marginal de transformadon de Viernes entre cocos y pescado es -1/ 2y la Robinson es
de —2. Esto significaque por cada hora que Viernes le quita ala produccion de pescado
y destina ala produccién de wcos, obtiene 1/ 2 unidades de wco. ESo quiere decir que



Viernes es mas productivo produciendo pescado 0 que tiene una ventaja wmparativa
produciendo pescado. Por otra parte Robinson, por cada hora que le quita ala
produccdn de pescado y asigna ala produccén de acos obtiene 2 uridades de este
ultimo, por lo tanto, Robinson tiene una ventaja comparativa en la produccon de @cos.
Por dltimo queda analizar la eficienciaen el sentido de Pareto cuando agregamos
la producddn al modelo de equilibrio general. La figura 29.9 ilustra la FPP de dos
bienes, 1 y 2 conjuntamente wn las curvas de indiferencia de los dos consumidores (
como reproduciendo la ja de Edgeworth). La figura ilustra el punto de eyuilibrio
donde la FPP es tangente alas curvas de indiferencia ¢Porqué? Porque dijimos que la
asignacion de euilibrio (Pareto &ptima) debia estar sobre la aurva de cntrato pero
ahora aemés s hay produccidon, este punto debe etar sobre la frontera de
posibilidades. De lo contrario no se estaria produciendo eficientemente, en concreto €l
punto de equilibrio esdonde laRMT esigual alaRMS.
Problemas: Resolver los gjercicios de fin de caitulo, los ejemplos en el capitulo vy el
apendice del capitulo.

6. Monopolio (Varian cap. 23-24)

Hasta a&hora se estudio la oferta de bienes y servicios sn tener en cuenta el grado
de @ncentracion de la misma. El monopolio se presenta aiando la oferta de este bien o
servicio esta mncentrada en una sola empresa. A diferencia de lo que ocurre con
competencia, el monopolista enfrenta é solo la arva de demanda del mercado
(pendiente negativa) y en conseauencia la decision sobre qué precio o cantidad producir
no es independiente de la demanda.

¢Cbmo maximiza beneficios el monopolista? Dado que si este fija la caitidad a
producir, € precio queda determinado por las condiciones de demanda y viceversa (si
fija el precio, la antidad queda determinada por la funcién de demanda). La primer
forma de optimizar seria obtener la antidad 6ptima y esto se hace maximizando el
ingreso con respedo a Q, max [P(Q)Q-C(Q)] lo que da como condiciones de primer
orden, P(Q) + P (Q) Q-C'(Q) =0 olo que eslo mismo ingreso marginal igual a @sto
marginal. Lo que ocurre ajui es que mmo para vender una unidad més el monopolista
tiene que bajar el precio atodas las unidades (no solo ala alicional) por esa unidad méas
obtiene menos que d precio ya que P'(Q) Q es negativo. La condicion optima es
entonces. ingreso marginal igual a awsto marginal. ¢Porqué no CM > 6 < IM? Explicar!



Otra forma de optimizar es maximizar con respedo a precio, max {Q(P)P —
C[Q(P)]} con condiciones de primer orden igual & Q(P) + PQ'(P) — C'(Q) Q'(P) =0,
aplicando la definicidon de elasticidad € = - Q'(P) . [P/ Q(P)] obtenemos lareladdn final
gue eslaférmuladelaelagticidad inversao (P—C'(Q))/ P =-1/¢. Egaférmuladice
gue el margen del precio sobre el costo marginal serd mayor mientras mas ineldsticasea
la aurva de demanda (menor sea€ en valor absoluto) y viceversa. Ademéas combinando
las dos formulas anteriores % puede obtener otra relacion importante que es la formula
23.1 en €l libro (pag. 419 que dice que el monopolista siempre trabajara en la porcion
eléstica de la arva de demanda (¢ > 1 en valor absoluto) ya que de lo contrario el
ingreso marginal seria negativo. Si es asi a la cmpafiia le onvendria reducir Q (o
aumentar P) para aimentar sus ingresos.

Gréficamente el punto 6ptimo para el monopolista ser4 donde las curvas de
ingreso marginal y costo marginal se aucen (la airva de ingreso marginal tiene el doble
de pendiente que la de demanda ¢Porqué?). El predo que el monopolista podra cobrar
se obtiene de la catidad 6ptima en la ewacion de demanda. No6tese que ete predo es
superior a queregiriasi laindustria fuese perfedamente mmpetitiva (P = CM).

¢COémo puede hacease para que d precio baje y se acerque al competitivo?
Algunos stienen que gravando con impuestos a monopolistal Esto es una locuray lo
gue ocurre e todo lo contrario. Si el impuesto se fija sobre la antidad, el costo
marginal de produccion se eleva en la aantia del impuesto y por la regla de la
elagticidad inversa se sabe que el precio también aumenta. La proporcion del traslado
del impuesto a precio final depende de la ewiadén de demanda, de la funcion de wstos
marginales y de la elasticidad de la demanda. A mayor elasticidad menor poder de
traslado del impuesto a precio final y viceversa, a menor elasticidad mayor poder de
tradado. Otro tipo de impuesto seria alarenta o beneficio del monopolista. Si bien este
impuesto recaudaria dinero para d gobierno, no afedaria las condiciones de primer
orden del monopolistay por ende no afedaria ni los precios ni la cantidad de equilibrio.

El problema mas grave del monopolio es la ineficiencia que aea Partiendo del
punto Py, Y, en lafigura23.4 se puede ver que el excedente del consumidor es menor
bajo el monopolio que bajo competencia perfeday el excedente del productor es mayor.
En la solucion competitiva, el excedente del consumidor es maximo y el excedente del
productor es minimo (cero en caso de CM constante). Puede demostrarse que s al

monopolista se le permitiera vender la unidad marginal a un precio inferior a Py, habria



una mejora en el sentido de Pareto. Dado que aPy, la disponibilidad a pagar por parte
del consumidor (curva de demanda inversa) es superior al costo marginal de producir
dicha unidad, tanto e consumidor como € monopolista etarian dispuestos a redlizar la
transaccion. Pero como a monopolistase lo obliga a ©brar € mismo precio atodas las
unidades (marginales e inframarginales) debe tener en cuenta la reduccion del precio en
todas las unidades, es por esta razdn que el monopolista no baja el precio. Si por cada
unidad adicional el monopolista pudese @brar un precio inferior a anterior, llegaria
voluntariamente aP = CM ya que siempre le mnvendria vender una unidad adicional a
un precio superior al costo de producdon.

Estaineficiencia se puede graficar (ver Fig. 23.5) como lasumade las &res B y
C. Edsta areaseria la ganancia en bienestar que se experimentaria si el precio bajase al
nivel de competencia (en inglés £ denomina deadweight 0ss). Ejemplo: Las patentes
representan el clasico caso de disyuntiva entre diciencia eomndmica einnovadoén. La
patente se da para inducir inversion en investigacion y desarrollo y crea adelantos
cientificos sin embargo s se da por muchos afios, € beneficio acareado por una
producto nuevo se ve mmpensado por las pérdidas de eficiencia generadas por €
monopolio.

Otro caso interesante es el del monopolio natural. En este cao, la presencia de
indivisibilidades o cogtos fijos muy grandes en la empresa hacen imposible fijar el
precio igual al costo marginal, p. €. Si la funcién de mstosdelaempresa sC=F + ¢
Q, con costo marginal igual a ¢ Si sefijaP = ¢, € beneficio de la cmpafiia sera =P
Q-F-cQ=cQ-F-cQ=-F, esdedr la empresa pierde dinero con la solucién
competitiva (ver Fig. 23.6). En este cao la solucion seria darle un subsidio a la empresa
por el valor del costo fijo Fy fijar P= cofijar P = Cme. Si se fija el precio igual a
costo medio los beneficios de la companiia serian ahora T=PQ-F-cQ=(F/Q+ ¢
Q-F—-cQ=0y laempresareapera sus costos. El problema @n este meanismo es
gue el precio es mucho méas alto que d correspondiente a ompetencia perfecta, € nivel
de produccién mucho menor y la pérdida de eficiencia mucho mayor. Mayor es esta
pérdida mientras mayor es el costo fijo F, que es el caso de los srvicios pubicos.

Para definir si una industria es un monopolio natural no basta solo con € andlisis
de la oferta, es necesario también contrastar la oferta con la demanda. Si el costo medio
minimo (donde supuestamente deberia operar una empresa eficiente) es muy inferior al
nivel de demanda del mercado a ese valor de predo, habra lugar en el mercado para

muchas empresas y la industria no sera un monopolio natural (ver fig. 23.7). Mientras



gue si este nivel de produccion optimo (o escda minima eficiente) es muy similar a la
demanda de mercado a ese predo, entonces habra lugar en el mercado para una solo
empresa, esto es un monopolio natural. Nétese que en este cao € monopolio es la
estructura més eficiente dado € nivel de teawologia de la empresa y la etructura de
demanda del mercado.

Las causas de la existencia de monopolios n diversas pero (ademés del caso
particular del monopolio natural) en general se deben a barreras a la entrada en cisrtas
indwstrias. Las barreras pueden ser legales (patente o prohibicién de importar ciertos
productos en un pais con una politica aancelaria muy proteccionista) o pueden ser
eondmicas: costos hundidos, costos de traspaso 0 switching costs. Estos Ultimos % dan
cuando una persona se quiere ambiar de compafiia y no puede porque tiene que
afrontar enormes costos de canbio y permanecerehén de la compafiia atual, €. falta de
portabilidad numérica en telefonia local. Otro caso lo conforma la posesion de una
fuente de insumos que seamonopolica mmo una mina ec. Por Ultimo estén los carteles
gue son asociaciones mayoritariamente ilicitas y que cnsisten en un grupo de empresas
gue actuan coordinadamente y que deciden vender al precio monopdlico para obtener
mayores ganancias que si tuvieran que cmpetir.

Problemas: Resolver los problemas de final del cepitulo (pag. 434 de Varian) y los

apéndices bre efecto de los impuestos sobre los ingresos del monopoli sta.

6.2 Discriminacion de predos (Varian cap. 24)

En el tema anterior se aumid que el monopolista mbraba un solo predo por
unidad de producto vendida independientemente de qué cattidad de ese producto se
compraba. Es decir, todas las unidades vendidas se vendian al mismo precio. Se vio
ademas que eta préctica no era Pareto optima en € sentido de que generaba una gran
pérdida social. También se demostr6é que s se le permitiera discriminar al monopolista
(bagjar el precio de la ultima unidad sin tener que bajar el precio de todas las unidad
anteriores o inframarginales) habia un aumento del bienestar 0 una reduccion de la
pérdida social.

En general se estudian tres tipos de discriminacion de precios. la discriminadon
de primer grado en donde el monopolista vende cala unidad a un precio diferente y
logra arebatarle todo e excedente al consumidor, es decir se logra d resultado de
bienestar méximo pero a @sta de que todo € incremento del bienestar vaya al

monopolista y el consumidor se quede con cero excedente porque va gagar por cada



unidad de producto exadamente lo que estaba dispuesto a pagar (su dsponibilidad de
pago o e punto sobre la airva inversa de demanda). En este cao de discriminacion
perfeda, cada consumidor paga un precio diferente por cada unidad y ademas cada
consumidor paga un precio diferente al que paga asalquier otro consumidor.

En el caso de discriminaddn de segundo grado es diferente porque d
monopolista tiene menor informacion con respedo a la demanda, e monopolista no
puede distinguir entre personas de diferentes curvas de demanda. En otras palabaras,
sabe que etan alli pero no puede saber cudl es cua, en consecuencia tiene que ofrece
paquetes tarifarios y los consumidores voluntariamente y en funcién de sus propias
curvas de demanda elijan woluntariamente. En este tipo de discriminacion, los
consumidores de la misma arva de demanda pagan el mismo precio pro pagan un
precio distinto a que pagan consumidores con diferente airva de demanda.

Por dltimo, en la discriminacion de tercer grado los consumidores pagan €l
mismo precio independientemente de la cantidad de unidades que compren pero cad
consumidor paga un precio diferente del bien de awerdo a la relacion inversa de su
elasticidad de demanda.

Discriminacién de primer grado: En este cao € monopolista tiene informacion
perfeda aceca de la aurva de demanda de cala cnsumidor en cuyo caso vende cala
unidad de producto a un precio diferente e igual a la disponibilidad a pagar del
consumidor (Fig. 24.1para cao de unidades discretas y la fig. 24.2 para unidades
continuas). Obviamente todo el bienestar se transforma en excedente del productor y el
excedente del consumidor es cero. Obviamente d monopolista para discriminar de esta
forma deberia @wnocer con exaditud las curvas de demanda de cala cnsumidor cosa
que es muy dificil en larealidad ¢Es esta asignadon Pareto Optima?

Discriminacion de segundo grado: En este cao supdngase que hay dos consumidores,
uno grande o 2y uno chico o 1L El monopolista mnoce sus curvas de demanda pero no
puede diferenciarlos, es decir, no puede saber cuél es cuél. El sabe que puede mbrarle
una tarifa més alta al grande y una mas baja al chico pero corre € riesgo de que d
grande se haga pasar por chico y elija la tarifa de é&te dltimo. ¢Coémo hace para
cobrarle latarifa 6ptima a caa uno sin que haya abitraje o reventa?

El mecanismo funciona @mn una cmbinacidén de cagos fijos y cargos variables
(tarifas en dos tramos o partes). La idea del monopolista aqui es tratar de extrag la
mayor cantidad posible de excedente de ambos consumidores sin que ninguno se quiere
hacer pasar por € otro. La condicidén para que esto suceda es que d par de tarifas a



ofrece sea compatible con los incentivos. Cada tarifa va a ontar con un cago fijo
(abono mensual fijo e independiente de la antidad de unidades consumidas) y otro
variable por unidad consumida. El monopolista va atratar de maximiza sus beneficios
sujeto a que ambos consumidores estén dispuestos a onsumir, 1o que requiere que el
excedente neto de dichos consumidores (luego de pagar las tarifas disefiadas para cala
uno) sea ®mo minimo cero (que queden indiferentes entre consumir y no consumir).
Ademas para evitar que uno se haga pasar por otro, € excedente neto del consumidor 1
a latarifa especialmente disefiada para 1 debe ser como minimo igual al excedente que
1 obtendria si se hiciera pasar por 2 y usara las tarifas especialmente disefiadas para 2.
Por otra parte, para 2 debe ocurrir exadamente lo mismo, el excedente neto de 2 a las
tarifas especialmente disefiadas para 2 debe ser como minimo igual al que 2 obtendria si

se hiciera pasar por 1y usaralastarifas de 1.

4 Discriminaciéon de segundo grado: tarifas en dos partes,
P
Q2(P2)
Q1 (Py)
M,
P
M,
CM = P2
>
Q Q: Q

Puede demostrarse mateméaticamente que la solucion a dicho problema es la
ilustrada en el gréfico arriba. Latarifa Optima para el consumidor 1 sera un cargofijo de
M; y un precio por unidad P; > CM superior a costo marginal, por otro lado el gran
consumidor 2 pagard un cargo fijo = M; + M, pero un predo por unidad igual al costo
margina P, = CM. ¢Cudl es la l6gica de este menu tarifario? Empecemos por €
consumidor 1. A este e monopolista puede subirle d cargo fijo M; hasta degjarlo sin
excedente neto porque este consumidor no tiene opcidn de usar latarifa del grande, por
lo tanto & monopolista lo exprime y | saca todo el excedente. El caso del consumidor 2
es diferente porque s el monopolista lo dejara sin excedente, € consumidor se haria



pasar por pequeiio y usaria la tarifa de 1. Por lo tanto e monopolista debe dejarle
excedente neto positivo al grande ¢Cuanto? Lo suficiente como para degjarlo indiferente
entre usar su propia tarifa y la disefiada para el consumidor pequefio 1. Entonces, la
solucion que maximiza el beneficio del monopolista ya la vez & compatible on los
incentivos de los consumidores es lailustrada en el gréfico.

En general los monopolistas discrimina por calidad también. Si hay dos
demandas como la del grafico arriba y el monopolista quiere @brar un precio alto al
grande y uno bajo al chico lo que puede hace también es degradar la clidad del
producto y venderlo mas barato. Los consumidores grandes estaran dispuestos a pagar
mas por €l producto de dta alidad mientras que los pequefios optaran por € mas barato
pero de inferior calidad. Los casos més comunes on entradas a los partidos de fatbol
(popular, plateg, pasajes de avidn etc.

Discriminacion de tercer grado: Este cao es diferente d anterior ya que aui hay un
solo producto y dos mercados diferentes sparados geogréficamente y cada unidad de
producto se paga igual en cada mercado. Es dedr, no hay descuentos por volumen ni
discriminacién por tamafo. La discriminacion es por elasticidad, el monopolista glica
la regla de la elasticidad inversa en cada mercado. Al mercado cuya demanda es mas
ineléstica le @mbra un precio mas alto que a mercado con demanda mas elastica
Obviamente para que esto funcione, los mercados deben estar fisicamente separados
para evitar la reventa. De lo contrario, un consumidor del marcado de baja elasticidad
(alto predo) compraria el bien en el mercado de dta elasticidad (bajo precio) y esto
ocurriria hasta que las elasticidades de ambos mercados % igualaran. El gjercicio de la
pag. 447 con demandas lineales ilustra los precios dptimos en caso de dos mercados
separados fisicamente.

¢Cudl de los diferentes tipos de discriminacion genera mayores ingreso para €
monopolista? Sin duda la de primer grado ya que la empresa se aluefia de todo €
excedente de los consumidores. La logica indicaria que después de primer grado viene
la de segundo grado y por ultimo la de tercer grado. Esto es porque la posibilidad de
usar tarifas en dos tramos siempre genera un incremento en los ingresos del monopolista
porgue este puede cobrar un cargo fijo por € derecho de consumir. Para poder consumir
hay que pagar un cargo fijo, si el monopolistalografijar este cagofijo lo mas cercadel
excedente del consumidor le habra arebatado todo € excedente d consumidor y habra

maximizado sus ingresos. La tarifa en dos tramos funciona de la siguiente manera:



Tarifaen dostramos

Beneficio perdido

\< Py
CM

>

Qu Q

Si el monopolista wbra @ precio monopdlico Py por cada unidad que vende,
obtiene un keneficio igual ay = (Py — Cu) Q(Pw) igual al reddngulo sombreado de la
figura. El tridngulo sombreado de ariba es el excedente del consumidor a ese precio €
triangulo blanco es la pérdida social. Supdngase que el monopolista ofreceuna cago
fijo a consumidor igual a su excedente del consumidor ¢Cuél sera el precio por unidad?
Al monopolista dorale anviene que el excedente seaalto para poder cobrarle un cargo
fijo cada vez mas alto, por lo tanto e beneficio del monopolista se maximiza aando el
cago por unidad es igual al costo marginal y el fijo es igual a excedente a &e predo.
Estas tarifas ©n muy comunes en los srvicios publicos como teléfonos, eedricidad,
gasy agua orriente.

Por Ultimo es deseable estudiar un tipo de organizacion industrial que si bien
acareapoder de mercado las empresas obtienen cero beneficios en el equilibrio. Hasta
ahora se estudié que todos los bienes eran homogéneos, es decir no habia diferenciacion
de productos. Por lo tanto, la estructura de mercado era fécil de determinar ya que todos
(o € Unico) los oferentes producian el mismo bien. En larealidad esto no seday lo mas
comun es que haya muchos oferentes pero de productos sugtitutos es dedr de diferentes
marcas y con una cntidad diferente de dributos. En este cao y si bien cada marca o
cada variante del producto tiene cierto poder de mercado porqgue tiene diferencias con
los demés productos, la gente puede optar por diferentes marcas en funcion del precio
de cala una: Es decir el poder de mercado para fijar los predos esta limitado por €
mayor 0 menor grado de sustitucion de dichos productos. Mientras més austituibles sean

(més parecidos) menor serd el poder para fijar predos y méas competitivo sera d



mercado. Por otro lado mientras menos sustituibles ®an los productos, mayor sera el
poder parafijar precio y nos acecaremos a diferentes monopolios.

¢Como se mmporta este mercado? Cada empresa enfrenta una arva de
demanda @n pendiente negativa (dependiendo del grado de sustitucion de los
productos). A medida que entran nuevas empresas al mercado y crean competencia para
las que ya estan estableddas, las curvas de demanda que enfrentan las estableddas ®
acecan al origen (se reducen por la mayor competencia) y al mismo tiempo se hagen
més elasticas porque @ mercado ahora es mas competitivo. Ademas, la entrada de més
empresas y la mmpetencia aeada por estas debido a la mayor variedad de productos, va
reduciendo los beneficios de las establecidas y en el equilibrio los beneficios de todas
las empresas del mercado son cero.

Gréficamente se puede analizar el problema mwmo muestra la fig. 24.6. Alli una

empresa que presenta una arva de mstos medios en forma de U va enfrentandose auna
curva de demanda cala vez mas reducida y cada vez més elastica Si la empresa estaba
obteniendo beneficios positivos antes de la entrada de nuevas empresas ahora la
distancia entre el precio y el costo medios e va reduciendo hasta hacese ceo. Hay que
aclarar, sin embargo, que si la arva de demanda se traslada hacia alentro a medida que
entran las nuevas empresas al mercado, e punto donde la empresa gane ceo beneficios
estard donde la arva de @stos medios corte a la de demanda, pero esto ocurrira en un
punto a la izquierda del punto de costo medio minimo! Es por esta razdn que
comiunmente se dice que en equilibrio, esta @nfiguracion de industria presenta
“capacidad ociosa” ya que se produce menos que la antidad que minimiza el costo
medio. Por otra parte, no se produce & el punto donde el precio es igual a costo
marginal con lo que la solucién no es Pareto éptima.
Ejercicios. Realizar un célculo de los precios y cantidades monopdlicas con las curvas
de demanda linedes de la pag. 449, cdcular los beneficios del monopolista'y demostrar
que discriminando (por los tres métodos vistos) e beneficio del monopolista tiene que
aumentar. Ademas resolver los problemas de fin del capitulo.

7. Teoriadejuegos (Varian, cap. 27)
En este tema se ambia drasticamente el analisis y se tiene en cuenta una vision

mas estratégicade la eomnomia donde los agentes tienen en cuenta las estrategias de sus
competidores. Los juegos < dividen en est@ticos y dinamicos, los estéicos o



simultaneos implican que los jugadores juegan sin saber 10 que juega su contrincante.
En otras palabras, es como si los jugadores estuvieran encerrados cada uno en un cuarto
OSCuro pusieran en un sobre su jugada, salieran del cuarto oscuro y depositaran su
jugada en una urna y un fiscal abriera la urna, leyera las jugadas y determinara el
resultado del juego. En los juegos dinamicos los jugadores antes de hace una jugada
observan lo que jugd su antecesor y en base a o dedden que jugar.

Los juegos estéaticos ® representan en forma de matriz de resultados. Como lo
indica la figura hay dos jugadores con dos estrategias cada uno. El jugador A tiene las
estrategias arriba y abajo y el jugador B tiene dos estrategias izquierda y derecha. Los
resultados % leen en funcion de las estrategias elegidas por los jugadores. Si A juega
arribay B juegaizquierda el resultado es (1,2) lo queindicaque A recibe 1y B recibe 2.
Nuevamente hay que recrdar que ete es un juego estatico por lo gque los jugadores
hacen sus jugadas en forma simultanea sin saber lo que va ajugar su contrincante.
¢COmo se resuelve un juego de etos? Primero hay que buscar estrategias dominantes,
para el jugador A es claro que la estrategia abgjo domina a la de ariba
independientemente de los que haga B. Si A juega dajo gana 2 (si B juega izquierda) y
1 (s B juega derecha). Esto es mas que lo que ganaria A si jugara ariba (1 si B juega
izquierday O si B juega derecha). A gana mas jugando abajo independientemente de lo
gue juegue B por lo tanto la estrategia ariba NUNCA VA A SER ELEGIDA PORA 'y
debe ser eliminada.

Jugador B
Izquierda | Detedha
Jugador A —TAFFBE 12y (6

Abajo 21 | o

Dado que B sabe que A nuncava aseleccionar A (porque no le mnviene) B va
seleccionar lzquierda ya que obtiene 1 frente a0 que obtendria si jugara Derecha. Ahora
el resultado final del juego es (Abgjo, Izquierda) y los pagos on (2,1). Es dear, las
estrategias (Abajo, lzquierda) dominan a las (Arriba, Derecha) por lo tanto la solucién
del juego es (Abagjo, 1zquierda).

Muchas veces no es posible resolver un juego mediante la eliminadén de
estrategias dominadas. Por gjemplo el caso del juego que ilustra el libro en el cuadro
27.2. En este juego no hay estrategia que domine a otra para ninguno de los dos
jugadores entonces hay que buscar otra herramienta para resolver el juego. Esta



herramienta es el equilibrio de Nash. Se dice que un para de estrategias es un equilibrio
de Nash cuando la estrategia elegida por € jugador A es dptimadadalade B y lade B
es Optima dada la de A. Equilibrio significagque anbos jugadores estédn contentos con la
jugada que hicieron y no tienen incentivo a desviarse (no se arepienten de haber jugado

lo que jugaron). Por gemplo en el ejemplo del libro, s A juega ariba, B juega izquierda

Jugador B

Izquierda | Deredha
Jugador A |Arriba (2,)* (0,0)
Abajo (0,0 (1,2)*

Si A juega abgjo, B juega derecha. Por otro lado, s B juega izquierda A juega ariba, es
decir no tiene incentivos a desviarse y jugar otra estrategia, por lo tanto (Arriba,
Izquierda) es un equilibrio de Nash. Si B juega derecha, A juega abajo sin incentivos a
desviarse por lo tanto (Abajo, Derecha) también es un equilibrio de Nash.

El concepto de eyuilibrio de Nash es muy Util pero hay casos en los que no es
posible encontrarlo caso del gemplo del cuadro 27.3 del libro (pag. 27.3) en donde no
es posible encontrar un par de estrategias que representen un equilibrio. Si se amplia el
concepto de equili brio a estrategias mixtas s puede encontrar un equilibrio. Hasta aora
el equilibrio estudiado era en estrategias “puras’ es decir o se jugaba ariba on
probabilidad 1 o se jugaba &ajo con probabilidad 1, o lo uno o lo otro. En estrategias
mixtas el jugador randomiza sus estrategias y les asigna una probabilidad a cala una.
Por giemplo si a esla probabilidad de que A juegue ariba, (1 - a ) esla probabilidad de
gue A juegue aagjo. Si B es la probabilidad de que B juegue izquierda, (1 - B) seréala
probabilidad de que B juegue deredha. Para que A o B decidan randomiza entre una
estrategia y la otra, las ganancias esperadas de ambas estrategias deben se iguales. En
otras palabras, si jugar una estrategia en particular les diera mas ganancia que jugar la
otra no habria estrategias mixtas sino puras (jugarian la estrategia que les diera més
ganancia on probabilidad 1y no randomizarian). Si ambas estrategias dan la misma

ganancia esperada se debe aumplir que:

ParaA, GE (Arriba) =03+ 0(1-B) =GE (Abgo) =1B3-1(1-B)
Despejandop=1/2,(1-pB)=1/2



ParaB, GE(Izquierda) = 0a + O(1 - a) = GE(deredha) =- 1a + 3(1 - Q)
Despgjlandoa =3/4,(1-a)=1/4

Por lo tanto paraesos valoresde a y 3 hay un equilibrio de Nash.

Otra aplicacion interesante del concepto de equilibrio de Nash es la del dilema
del prisionero. En este juego hay dos bandidos que han sido apresados por la policia
porque acdan de mmeter una ilicito. Ambos bandidos estan siendo interrogados por
dos policias en diferentes habitadones y la matriz de resultados que enfrentan los

maleantes es la siguiente:

Jugador B
Confesar | No confesar
Jugador A | Confesar (-3-3) (0,-6)
No Confesar | (-6,0) (-1,-1)

Si ambos jugadores confiesan el crimen, obtienen 3 afios de cacel. Si A confiesa
y delata aB, € primero sale libre por delatar a su compariero y B obtiene 6 afios de
cacel. Por otraparte s A no confiesay B lo delata es al revés, B sale libre y A obtiene
6 afos de cdacel. Si ninguno de los dos confiesa y niegan todo lo ocurrido obtienen 1
ano de cacel cada uno. Lalégicaindicaria que la solucion mas beneficiosa para ambos
delincuentes deberia ser que anbos no confiesan, cada uno pasa 1 afio en la cacd y
listo. Sin embargo esta no es una estrategia dominante para ninguno, puede verse
facilmente que confesar domina ano confesar para ambos jugadores. No confesar le
reporta a caa jugador (-6, -1) y confesar (delatar a otro) le reporta (-3,0) en ambos
casos, es decir no confesar es una estrategia dominada por confesar por lo tanto

(Confesar, Confesar) eslasolucién del juego.

Jugador B

Confesar | No conpfesar

Jugador A | Confesar (-3,-3)* (0,16)

o Confocar (6 M (1
NO-SoHTEsar OU) N )




Utilizando el concepto de euilibrio de Nash se puede llegar a la misma
conclusion. Si A confiesa aB le mnviene mnfesar y si B confiesa a A también le
conviene mnfesar por o que (Confesar, Confesar) es un equilibrio de Nash. No6tese que
el equilibrio de Nash no es una solucion Pareto gptima ya que ambos pueden mejorar su
situacion jugando (No confesar, No confesar). Obviamente aqui el problema es que los
jugadores no pueden coordinar sus jugadas.

Los juegos repetidos on juegos estéticos (simultaneos) pero repetidos n veces o
un nimero infinito de veces. En este tipo de juego los jugadores pueden ponerse de
aauerdo en por gemplo el resultado Pareto dptimo del dilema del prisionero y si uno de
los dos % desvia y elige la estrategia Confesar, € otro en el juego siguiente lo castiga
por haber se desviado y juega Confesar de i en adelante. La viabilidad de este tipo de
estrategias depende si el juego se repite un nimero finito o infinito de veces. Si el juego
se repite un namero finito de veces p. g 10 veces podemos resolverlo usando una
témica llamada “induccion hacia aras’. Induccion hacia dras implica empeza a
resolver el juego desde la Ultima dapa eir de aras para aldante hasta la primera.
Empezando por la d@apa 10 y dado que esta es la Ultima y que hacia delante no hay
posibilidades de catigo ya que el juego se acka la estrategia Optima para ambos
jugadores es Confesar es decir, jugar €l juego estético. Yendo ala éapa 9 y dado que en
la @apa 10 jugaron confesar en la 9 no tiene sentido cumplir con el pado porque va a
haber castigo de todas maneras entonces la estrategia 6ptima es confesar para anbos y
asl sucesivamente. En conclusion, en un juego repetido un niamero finito de veces la
estrategia Pareto Optima de no confesar no es gtenible bajo amenaza de catigo (las
amenazas on o creibles).

Sin embargo si el juego tiene un nimero infinito de etapas la @moperacion si es
posible ya que el mecaanismo de induccion hacia dras no es posible y si un jugador le da
mucha importancia a lo que ocurra en el futuro, la posibilidad de ser castigado
severamente puede disuadirlo de desviarse del pado y este es Dstenible. Estas técticas
de “gatillo” que se disparan cuando un miembro rompié el pado son muy comunes en
los carteles u oligoplios en donde los miembros % ponen de aaerdo en qué predo
cobrar por sus productos. Si uno de dlos vende su precio por debajo del precio padado
los demas miembros del cartel desatan una guerra de predos que no beneficia aninguno
de ellos, el miedo a desatar esta guerra disuade al traidor sempre y cuando la ganancia
en el momento del desvio seainferior a valor presente del castigo impuesto por los



demas. Si latasa @n que d traidor descuenta el futuro es baja y el valor presente del
castigo es més alto que la ganancia de crto plazo no hay desvio.

Por ultimo los juegos que resta estudiar son los juegos dindmicos 0 conseautivos.
En estos juegos y como ya se indico, los jugadores observan lo que jugo el otro jugador
antes de hacea su jugada. El cuadro 27.6 de la pagina 507 &l libro ilustra un juego en
forma extensiva indicando el orden de las jugadas, primero juega A y elige Arriba o
Abgjo, una vez que A hizo su jugada, B observa que €ligié A y elige lzquierda o
Derecha. Egte juego se resuelve como € repetido un nimero finito de veces, por
induccién hecia drés. Partiendo de la Ultima dapa (en la que juega B) es claro que B
elige Izquierda o Deredha (gana 9 en ambas) si A juega Arribay elige Derecha (gana 1
frente a0 de degir Izquierda) si A juega Abajo. Dado gLe esas van a ser las elecciones
de B, A en laprimera gapa elige Abajo porque va aobtener 2 sabiendo que B va ajugar
Deredha. (El ejemplo de disuasion de entrada corresponde ala teoria de oligopolios que
severaen el proximo tema)

Ejercicios. Resolver los problemas de fin de capitulo y los siguientes juegos:

Jugador B
|zquierda Centro Derecha
Arriba (3,3 (-1,2) (0,0)
Jugador A | Centro (1,0 (-1,-1) (0,-2)
Abajo (1,3 (-1,2) (2,0

(Y

(0-1)

(2.2)

(-1,0)

(2.1)

(0.2)



8. Oligopolio (Varian cap. 26)

Hasta dora las dos estructuras industriales estudiadas fueron la @mmpetencia
perfeda (muchos oferentes y sin posibilidad de afedar e precio) o e monopolio (un
solo oferente que controla el precio). En la realidad estas estructuras no son tan
comunes y la més comun es algo intermedio: el oligopolio. Esta estructura consiste en
algunas empresas, no las suficientes como para tener competencia perfeda y no tan
pocas como paratener un monopolio. En el oligopolio, las empresas si tienen en cuenta
su influencia sobre el comportamiento de las demas empresas y sobre el precio y la
cantidad de mercado. Hay varios modelos que buscan explicar el comportamiento de
empresas oligopdlicas, unos modelan a las empresas como compitiendo por cantidad a
la manera de un juego simultaneo (modelo de Cournot), otros modelan a las empresas
como compitiendo por predo en forma simultanea (modelo de Bertrand) y otros
compitiendo por cantidad pero en forma seauencial: primero uno (el lider) y luego otro
(el seguidor). Ese es e modelo de Stadkelberg. Por Ultimo estan los carteles que son
oligopolios en donde no hay competencia sino que las empresas £ ponen de aaurdo en
el precio que van a @brar por € producto (homogéneo en este cao) 0 en la antidad
gue van a producir (cupoo cuota) siguiendo un juego cooperativo.

El primer modelo a estudiar el de Stadkelberg. Este es un modelo dinamico o
sealencial en donde hay un lider que fija primero la aantidad a producir y luego el
seguidor (observando lo que produjo € lider) decide su nivel de produccion. En este
modelo es muy Util recordar € concepto de induccion hecia drés estudiado en teoria de
juegos. El juego se resuelve de dras hacia delante, se parte de la eleacion de producaién
por parte del seguidor (y. en €l libro) tomando la produccién del lider como fija (y1 en
el libro) y se maximiza el beneficio del seguidor. Dicha maximizacién da el nivel
optimo de y, en funcion de y; que se llama funcion de reacién. Es dedr, para cala
nivel de y; habra una reacién optima de y,. Este nivel 6ptimo se obtiene de la manera
usual, igualando ingreso marginal con costo marginal (pag. 475. Para una funcién
lineal de demanda wmo P(y;+y;) = a— b (yi+ty,) se puede alcular la funcién
isobeneficio del seguidor, o la cmbinacién de valores y; e y, que le proporcionan €l
mismo beneficio a dicha empresa (Fig. 26.1). El punto 6ptimo del seguidor se dara en
donde para d nivel de y; adoptado por €l lider corte ala funcién de reacion del
seguidor. El beneficio del seguidor estard dado por la aurva isobeneficio tangente a
dicho punto. El seguidor buscara ubicase en la arva de isobeneficio més hacia la



izquierda (de mayor beneficio) y donde la tangente seavertical (derivada primera ceo
con respedo ay, es un maximo). Esté claro también que la pendiente negativa de la
funcién de reacion se debe aque al seguidor le mnviene que el lider produzca menos
asi él puede producir mas. La eaiacion de la funcion de reacion del seguidor se obtiene
igualando la expresion de ingreso marginal del seguidor con el costo marginal y
poniendo ay, en funcién de y;.

Siguiendo con el problema de induccion hecia dras y yendo a la primera dapa,
el lider puede avizorar lo que d seguidor va ahace en la segunda dapay en base a &0
decide que hace. Para esto hay que reemplazar la funcién de reacion del seguidor y, =
f(y1) en la expresion de beneficio del lider. Este maximiza su beneficio (obtiene su y1
Optimo) teniendo en cuenta la reacion que va dener el seguidor en la segunda dapa.
Igualando €l ingreso marginal del lider con el costo marginal se obtiene la produccdén
Optima del lider, y*; = a/ 2b segun la funcion de demanda lineal adoptada. En bese a
este valor de y1 se puede obtener el y2 6ptimo reemplazando en la funcion de reacion
del seguidor: y,* = a/ 4b es decir, lamitad del lider. Las curvas isobeneficio del lider se
pueden ver en lafigura26.2 pag.479. El nivel 6ptimo de produccién de lider estara dado
por € punto de tangencia entre la aurva de reacion de la 2 que toca la airva
isobeneficio mas baja (de mayor beneficio parael lider).

El modelo de lider — seguidor se puede analizar también usando al precio como
variable estratégicay no alas cantidades. Para que mexistan el lider y el seguidor en el
mismo mercado los dos deben fijar el mismo precio, de lo contrario el que @brara d
precio més bajo se quedaria @n todo € mercado. Dado que los dos coexisten y el bien
es homogéneo debe mbrar el mismo precio. ¢Quién fija el precio? Lo l6gico es que sea
el lider el que lo haga pero siempre teniendo en cuenta la reacién del seguidor a su
elecaon. Entonces, el lider fija el precio y procediendo por inducciéon hacia drés
(resolviendo € juego de aras para aledlante) obtenemos la antidad Optima y, del
seguidor que este produce luego de maximizar beneficios. El seguidor (y como el precio
es fijo ya que fue fijado por € lider) optimiza igualando predo a sto marginal
determinando su curva de oferta, P= CM = §(P).

Ahora yendo a la primera d@apa, € lider fija el predo teniendo en cuenta la
reacion del seguidor a este predo es decir, la @ntidad de produccon que pueda vender
el lider sera igual a la demanda del mercado menos la catidad producida por el
seguidor en la segunda d@apa 0 R(P) = D(P) — S(P), esto se @mnoce como curva de
demanda residual del lider y se representa cmo lo indicala fig. 26.3. El lider iguala el



ingreso marginal de la aurva de demanda residual con su curva de @stos marginales y
obtiene su nivel 6ptimo de producdoén. El gjercicio de la pagina 481 ilustra € calculo
para una funcién lined de demanda. Como antes, se parte de la segunda d@apa n
precio fijo y se iguala el costo marginal del seguidor al precio, se obtiene la arva de
oferta del seguidor y se le resta esta de la funcion de demanda del mercado, a la
resultante se le obtiene la aurva de ingreso marginal, se iguala esta d costo marginal del
lider y se obtiene la cantidad optima del lider.

Ahora tornamos a otro modelo de oligopolio en donde, a diferencia de los
anteriores, los duopolistas eligen cantidades pero en forma simultanea (a manera de un
juego est@tico). Este modelo se denomina modelo de Cournot y explica €
comportamiento de ampresas que producen el mismo producto y eligen las cantidades
en forma simultanea y no cooperativa. En este modelo la empresa 1 determina la
cantidad que va a producir y; maximizando su beneficio pero tomando la cantidad
producida por su competidora y, como fija. La empresa 2 hace exactamente [0 mismo
tomando a y; como fijo e igual a un valor esperado. Ambas empresas maximizan
beneficios con respedo a su propio nivel de produccdn tomando como fijo el nivel de
produccidn de su competidora obteniendo las funciones de reaciony; = Ry (y2) € Y, =
R, (y1). Dado qie anbas empresas maximizan sus beneficios y ambas saben que su
respediva competidora hacelo mismo, tanto y; como y, van a ser los valores éptimos
en conseauenciay*; = Ry (Y*2) e y*2 = Ry (y*1). Este es un sistema de dos eauaciones
con dos incognitas que debe resolverse simultaneamente y obtener los valores éptimos
dey; ey, lo que congtituye el equilibrio de Cournot.

Las curvas de reacion de 1y 2 se obtienen de las misma forma que se hizo en el
modelo anterior para la seguidora, es dedr maximizando beneficios y tomando el nivel
de produccion de la otra como fijo. Estas curvas de reacion tienen pendiente negativay
ara una funcién de demanda cmo la usada anteriormente, estas son y, = (a— by;) / 2b
e y1 = (a—byy) / 2b. Lainterseccion de las dos curvas da los niveles de produccion de
equilibrio en el modelo de Cournot. Mateméaticamente se resuelven las dos eauaciones
de reacion en forma simultdnea y se obtienen los valores optimos de y; e y» que son
y*1=y*,=al 3b.

Hay una forma geométrica de explicar como se logra el equilibrio en el modelo
de Cournot y esta es partir de una situacion de desequilibrio como la planteada en la fig.
26.4. Las cantidades producidas por las empresas toman como fija las cantidades
producidas por sus competidores en la dapa aterior, asi de una situacion de



desequilibrio se llega al equilibrio donde las cantidades son iguales 'y no hay incentivo a
desviarse porque anbas empresas maximizan sus beneficios en dicho punto.

En general cuando el oligopolio estd conformado por varias empresas €l
equilibrio de mercado se obtiene de la siguiente forma. Supdngase que la ewaddn de
demanda inversadel mercado esP(Y) = P(y1 + o+ y3+ ya+....+ V)= P (Z ) y cada

empresa maximizasu beneficio tomando la producdon de los deméas como fija entonces

Max { P(Y) yi — Ci(yi)}

Las condiciones de primer orden son P (Y) y; + P(Y) — C'i (yi) = 0 0 ingreso

marginal igual a asto marginal, introduciendo el concepto de elasticidad:

€& =Py P(Y) se puede reescribir como P(Y)[1 + P(Y) Y vyi/ P(Y) Y] =Ciy) o
similarmente [P(Y) — C'i(yi)] / P(Y) = - S/ & donde S es la porcion del mercado en
poder de la empresa i. La regla es muy similar a la de la elasticidad inversa del
monopolio pero menguada por S (que es < 1 ya que 1 seria el 100% del mercado o
equivalente al monopolio). Mientras mayor seala porcion de mercado de una empresa
(més concentrada sea la industria) mayor sera el precio de mercado. Por otra parte,
mientras menor sea eta participacion, es decir Si - 0, el predo va atender a msto
marginal como el cualquier mercado competitivo.

El dltimo modelo de oligopolio a estudiar se basa en la eleccion simultaneadel
precio y es el modelo de Bertrand. En este modelo las empresas juegan un juego estético
(simultaneo) en donde fijan el precio a que venderén su producto teniendo en cuenta el
precio que cobrara su competidor. ¢Cudl es el equilibrio de este juego? Su pongase que
hay dosempresas 1y 2 y el costo marginal es comin para ambas e igual a ¢ Puede ser
P, > P, = ¢ un equilibrio? No porque 1 querria bajar el precio por debajo de P,y
arrebatarle el mercado. Puede P, > P; = ¢ ser un equilibrio, no por la misma razon
anterior, tampoco puede ser P; = P, > ¢ porque anbos tendrian el incentivo a bajar €l
precio. Es decir el Unico equilibrio posible es P, = P, = ¢. En este euili brio ninguna de
las empresas tiene incentivos a desviarse ya que fijando P < ¢ pierden dinero y fijando P
> c pierden el mercado a manos del competidor. Este es un resultado paraddjico ya que
anticipa que on solo dos empresas el mercado se mwmporta en forma ompetitiva.

Por dltimo, un cartel es un oligopolio con fijadén de precios acmrdada por los
miembros del catel. La ideaes que las empresas en forma wordinada se cmportan



como un monopolio y reparten la renta monopdlica entre dlas. Para eso las empresas
deben fijar €l precio a wbrar (de comin acuerdo) y la antidad a producir por cada una.
El precio afijar debe resultar de la maximizadén del beneficio de la industria (todas las
empresas como s fueran una sola) y en base aese precio determinar las cantidades a
producir para cala empresa. Ademés la wndicion de optimalidad dice que
necesariamente todas las empresas produciran donde los costos marginales de cala
empresa se igualen. De lo contrario se produciria en la de @sto marginal mas bajo
solamente.

Los aauerdos de tipo cartélicos tienen un problema y este e que los miembros
de estetienen el incentivo a desviarse paratratar de catar mayor porcion del merceado,
ya sea vendiendo una antidad superior ala padada o fijando un precio inferior a que
maximiza el beneficio de monopolio. Esto se puede ver facilmente @n la ayuda de la
matematica, las condiciones de primer orden que determinan las cantidades y; e y, que
maximizan el beneficio de la industria son las de la pag 489 @&l libro (abajo). Estas
condiciones establecen que en el éptimo, el ingreso marginal de la industria debe
siempre ser igual al costo marginal de cala una de las plantas. Es dear, las empresas
producen donde su curva de msto marginal corta ala de ingreso marginal de la
industria.

Ahora, ¢Qué pasa si una de las empresas decide desviarse del plan y producir
mas? ¢Seria rentable esa jugada? La eawacion 26.5 ilustra d impado marginal que
tendria un aumento de la produccion de y; sobre las ganancias de la empresa 1.
Contrastando esta eauacion con las condiciones de primer orden para la industria se
puede ver facilmente que (dm / dy;) > 0 lo que eta indicando que eiste un fuerte
incentivo para que cala enpresa viole el aauerdo de produccédn y produzcamas ya que
es0 le aimenta los beneficios. Obviamente, todo esto suponiendo que las demés
empresas del catel mantienen fijo su nivel de producdon.

Todo esto dgja cmmo leccidn que para que un catel seaviable debe haber un
fuerte monitoreo de los predos cobrados y las cantidades producidas por las empresas
para evitar que el poder monopdlico desaparezca El libro da ejemplos de mecanismos
de monitoreo como aquellos negocios que ofrecen devolver el dinero a los
consumidores que aencuentren productos més baratos, esto es claramente un mecanismo
gue sirve para usar alos consumidores para denunciar a los negocios que violan el pado
del cartel.

Ejercicios. Resolver los problemas de fin del cgpitulo (pag. 495)



9. Informacién Asmétrica (Varian cap. 35)

Hasta éhora se asumié que tanto los demandantes como los oferentes (empresas)
poseian informaddn perfeda. Esto significa que etaban perfedamente informados
acecade los precios de los bienes, sus costos de produccén, la alidad de dichos bienes
etc. En larealidad esto no es asi y la falta de informadon genera asimetrias en los
mercados que producen ineficiencias.

El primer mercado a estudiar bajo informacion asimétrica es el mercado de aitos
usados. En este tipo de mercados aparece el fendmeno de informaddn asimétrica
porque e comprador no puede saber exadamente de que cdidad es el auto que d
vendedor le quiere vender. Supongamos que hay dos tipos de aitos. buenos y malos (o
cacharros como los llama el libro) pero como el comprador no puede distinguir entre
buenos y malos, el vendedor pone un precio Unico para los dos. 1000 psos que es €
precio de un auto bueno. Supdngase que el comprador valora (esta dispuesto a pagar) un
auto bueno a 1200 pesos y un auto malo a 600 pesos. Dado gue & comprador no sabe
como distinguir entre un tipo y otro de autos, le asigna una probabilidad de 50% a cala
tipo de atto y por ende €l precio maximo que etaria dispuesto a pagar por una aito
seria el promedio entre los dos, es decir. P, = 0.5 * 1200 + 0.5 * 600 = 900. ;Qué
significa eto? Que dado que d comprador nuncava agastar mas de 900 pesos por un
auto, el vendedor nunca va aofrece autos buenos ya que obtendria 900 pa un auto que
para el vale 1000 Obviamente, pondra en venta solo autos malos que para €l valen 600
y los puede vender a 900. Dado qie d comprador sabe que el vendedor tiene €l
incentivo a hace esto, no compra autos usados porgue sabe que todos van a ser de mala
calidad, es decir desaparece el mercado de aitos usados. Naturamente eto en la
realidad no pasa ya que hay formas de poder reconocer la alidad de los autos mediante
es uso de meaanicos o € uso de garantias por parte de los vendedores como una forma
de sefiali zar la clidad.

Volvamos a modelo de aitos pero ahora consideremos autos nuevos, ademas
asumamos que hay varios vendedores y varios compradores y que los autos nuevos
pueden ser también buenos y malos. Supongamos que los compradores valoran los
autos buenos en 1200y los malos en 600y que el costo de producdén de un auto malo
es igual a de un bueno e igual a 100Q La clidad media de los autos en venta se
valorara e nP=Q * 1200+ (1 — Q) * 600y esa sera la antidad de dinero que un



comprador estara dispuesto a pagar por un auto nuevo. Q es la proporcién estimada de
autos buenos.

¢Cual serd la alidad de equilibrio ofrecida en el marcado? Si el mercado es
competitivo se pueden presentar tres casos.
Solo producen fabricantes de mala calidad: en este cao los demandantes estarén
dispuestos a pagar 600 por un auto malo pero construirlo cuesta 1000 asi que no habra
mercado.
Solo producen fabricantes de buena calidad: En este cao los demandantes estan
dispuestos apagar 1200y como cuesta 1000 habra ganancias de excedente.
Si se producen de ambas calidades y el mercado es competitivo, € precio deberia cmmo
minimo igualarse en promedio al costo de 100Q Por lo tanto la clidad de eyuilibrio en
el mercado se obtiene de despejar Q de Q * 1200+ (1 — Q) * 600 = 1000, esto da un
valor de Q = 2/ 3. Esto quiere decir que si la proporcion de autos buenos cumple @n
esa desigualdad, los demandantes de autos nuevos estaran dispuestos a pagar 1000 por
un auto (lailustradén del problema se puede ver en lafig. 35.1).

Si por otro lado, el costo de producir autos es diferente entre uno bueno y uno
malo puede ocurrir que los malos desplacen a los buenos. Esto ocurre porgue un
productor de aitos buenos puede decidir empeza a producir autos malos porgue puede
pensar que su decision o afeda la alidad promedio. Pero s todos los fabricantes de
autos buenos hacen lo mismo desaparecen los autos buenos y el mercado se llena de
autos malos. Si el costo de producir un auto malo es superior alo que los consumidores
estan dispuestos a pagar por uno, entonces desapareceel mercado de aitosy se vuelve a
la situacion anterior.

El fendmeno que se acéa de describir se denomina seleccion adversa (adverse
seledion) y es muy comin en mecanismos donde hay informadon asimétrica y
diferentes tipos de consumidores con diferentes valuaciones bre un bien. Los casos
mas comunes $n los de seguros para autos 'y seguros de vida.

¢Coémo calcula la mmpafia de seguros la prima que debe wbrarle a sus
asegurados? En principio podria (y para el caso de robo de autos) tomar la tasa media de
robo de aitos en la ciudad y multiplicarla por € valor del auto, esto daria el valor
esperado de lapérdiday si el mercado de seguros es competitivo, € valor esperado de la
pérdida deberia ser igual al de la prima. Sin embargo una empresa que use eta pradica

perderia mucho dinero porgue los autos que podria aegurar con esa prima serian los



autos cuyos duefios vivan en barrios de la ciudad con tasas de robo superiores a la
media @n lo cual el valor esperado de la pérdida siempre seria superior a la prima. Por
es0 la compaiiia debe fijar la prima en base adatos méas precisos del potencial asegurado
y probablemente ponerse en el escenario mas pesimista. Con respedo a los sguros de
salud ocurre exadamente lo mismo pero puede demostrarse que obligando a todos los
habitantes a cmprar un seguro de salud se puede mejorar la situacion de todos. Los de
alto riesgo seran subsidiados por los de bajo riesgo y en promedio la poblacion estara
mejor.

Otro fendmeno asociado a los sguros es € riesgo moral 0 moral hazard. Asi
como el fenébmeno de seleccion adversa @a un fendbmeno exdgeno a la persona
involucrada, el riesgo moral es enddgeno en el sentido que es la propia persona que
decide aduar de unau ara manera afedando lareladon entre la empresay el trabajador
0 el asegurado en el caso del mercado de seguros. Para poner un gjemplo, hay riesgo
moral cuando uno asegura el auto contra robo y degja de preocuparse por € lugar en
donde deja estacionado el auto. Es dear, la presencia del seguro relaja el esfuerzo del
asegurado sobre d auto porque la compaiiia le devuelve el dinero s el auto es robado.
Lo mismo ocurre en las reladones laborales empleador — empleado. Si el emplealor le
paga una salario fijo al empleado, este Ultimo no tiene incentivos a trabajar duro y
minimiza el esfuerzo. Por otro lado, si se le fija una remuneradon en base al esfuerzo se
resuelve el tema, el problema es que el esfuerzo casi nunca es observable o0 s es
observable amuy alto cogto. Es por esta razén que los empleadores remuneran a los
trabajadores en base a una variable que sea fadlmente observable y que eté
estrechamente wrrelacionada an el esfuerzo (p. €. ventas o nivel de produccion).

En el caso de seguros es comin observar valores de primas diferentes para d
caso de fumadores / no fumadores, 0 conductores con multas de transito o no, etc. Esto
sirve para diferenciar a potenciales asegurados y ofrecer diferentes primas en bese al
riesgo moral.

Otro fendmeno muy comin en mercados con asimetrias de informacion es el de
sefidlizacion. En el caso particular del mercado de aitos usados, que vimos que
desaparecia porque los vendedores de aitos buenos no podian vender sus productos,
tienen en realidad el incentivo a sefializar al consumidor que su producto es de dta
calidad. El uso de garantias ®fializan al consumidor que d producto es de dta alidad
porgue e vendedor ofrecereemplazalo por uno nuevo si el producto falla



Un modelo de sefializacion muy utilizado es € de la educacion como sefial de
productividad. Los trabajadores através de la aaimulacion de caital humano sefialan a
empleador el potencial aumento de la productividad que pueden generar en su negocio y
en base a ata sefial (el nivel educaivo) e emplealor ofrecesalarios acordes. Basado en
estos salarios, el trabajador invierte en educacion durante su juventud siempre y cuando
el salario que pueda ganar en €l futuro seasuperior a costo de la educadén (incluyendo
este d costo diredo de aistir a una universidad més el costo de oportunidad en
términos de salarios no ganados por estar estudiando y no trabajando). El libro en la
pag. 667 ilustra un ejemplo de dos trabgjadores de dta productividad y baja
productividad. El trabajador de alta productividad invertird en educacion siempre y
cuando el diferencial de salario (por encima del de baja productividad) justifique el
costo de educarse. El libro planteaun equilibrio particular en donde la ducacion sirve
como una sefial de productividad. Si la andicidn de la pagina 667 se aumple, es decir
gue aun nivel de educacion e al trabajador de baja @lificacion no le wnviene invertir
en educecion (porque (@ — &) / ¢ < €) y a trabgjador de dta alificacion si le
conviene (porque (a2 —ay) / ¢, > €*), & empleador podrainferir que si el trabajador tiene
educacion es de alta productividad y deberia ganar el salario alto. Lo contrario para d
trabajador de baja alificacion. A este ayuilibrio se le llama separador ya que cala
trabajador toma una decision que le permite distinguirse o separarse del otro. El
equilibrio aunador por otro lado, se da cuando ambos trabajadores toman la misma
decision de educeacion por lo que d nivel de elucacion no adttia como una sefial para el
empleador. En este caso € emplealor fija un salario basado en la cgacidad promedio
de todos los trabajadores.

Estd también el efedo pergamino o efedo diploma. Este refiere al hecho de que
se determind empiricamente que la posesion de un diploma genera la percepcion de que
el trabajador es mas productivo pero en realidad no es necesariamente &i. La
investigadon empirica demostro que trabajadores con titulo seaundario ganaban mucho
més que trabajadores a quienes les faltaba sdlo 1 afio para completar la seaundaria. Esto
indica que hay un efedo diploma que hace aeea a los empleadores que un titulo hace
mas productivos alos trabajadores por €l sélo hecho de tenerlo.

Por Ultimo y relacionado con la teoria del riesgo moral esta el tema de los
incentivos. ¢COmo lograr que un trabajador gjerza un alto nivel de efuerzo para su
patron? Deben cumplirse dos restricciones, la de participacion y la de compatibilidad de



los incentivos. Si el patron busca maximizar sus beneficios y estos n funcion del

esfuerzo e que rediceel trabajador, tendremos:

Max . {F(e) —w(e)} sujetoa w(e)—c(e)=U

Es decir, € patron busca el nivel de esfuerzo e que le maximice el beneficio
(producto menos slario ambos funciones del esfuerzo) pero sujeto a que d trabajador
esté dispuesto a participar, 0 que obtenga una utilidad (salario menos costo del esfuerzo)
por lo menos igual al nivel de utilidad que obtendria en otro trabajo alternativo.
Introduciendo larestriccion en la funcion objetivo y tomando las condiciones de primer
orden se obtiene que F (e*) — c’'(e*) = 0 o que € beneficio marginal del empleador debe
ser igual al costo marginal del empleado al nivel éptimo de esfuerzo e*. ;Cémo haceel
empleador para inducir a que el trabajador adopte @ nivel 6ptimo de esfuerzo e*? Para
esto debe ayregarse una restriccon mas, la restricddn de compatibilidad de incentivos,
a saber: w(e*) —c(e*) = w(e') — c(e') es decir, la utilidad neta de esfuerzo para d
trabajador a nivel de esfuerzo dptimo e* debe ser superior ala utilidad que obtendria al
trabgjador a aalquier otro nivel de esfuerzo € para que d trabgjador le cmnvenga
gjerce el nivel de esfuerzo e*. Hay tres casos que se presentan en la pracdica el alquiler
de la empresa a trabajador, trabajo asalariado, 1o tomas o lo dejas y el trabajo de
aparceria.

En el primer caso, € trabajador le alquila la empresa al empresario a ambio de
una rentafijaigual a R. Del valor del producto F(e) el trabajador se queda con w(e) =
F(e) — Ry la restriccion sera w(e) — c(e) = F(e) — R — ¢(e) = U, maximizando €
trabajador esta Ultima se obtiene que F (e*) = ¢ (e*) que & la @ndicion ptima.

El caso del trabajo asalariado es a revés, €l trabajador se aegura un minimo de
salario fijo pero se le paga un extra K del tipo w e + K, en este cao € trabajador
maximizaw e +K —c (e) lo que daw = ¢’ (e) pero como € salario tiene que ser igual al
producto marginal, F' (e¥) =w = ¢ (e*) que e € resultado dptimo.

El del tipo o lo tomas o lo dejas, el empleador le ofrece al trabajador un salario
igual aw* sl glerce & y nada si gjerce otro nivel de esfuerzo. Si gjerce €& el trabajador
obtiene de su restriccion w* — c(e*) = U, para cualquier otro nivel de esfuerzo el
trabajador obtiene —c(€') < 0 lo que indicaque gjerceel nivel éptimo e*.



El mecanismo ideal es aguel que transforma al agente que toma la decision de
gjerca €l esfuerzo en aquel que recibe el beneficio del esfuerzo dptimo. Si el trabajador
no va arecibir en mayores slarios el fruto de su esfuerzo, no lo gjerce
Problemas: Resolver los gjercicios del libro y analizar los ejemplos de la paginas 673 —
677.

10. Externalidadesy bienes publicos

10.1. Externalidades

En emnomia se dice que existe una externalidad en el consumo cuando a un
consumidor le afeda el consumo o la produccon de otro consumidor o productor. Por
giemplo el humo del cigarrillo o los gritos de una persona afedan a los demas. Hay
externalidades de producdon cuando las decisiones de una empresa 0 un consumidor
afedan las posibilidades de produccion de una empresa, por gemplo los desechos
toxicos. En presencia de externalidades el equilibrio de la e@nomia puede no ser Pareto
Optimo pero hay instrumentos que pueden lograrlo como la acién direda del estado o
la aeeacién de un mecanismo de mercado. El problema central en las externalidades es
gue el agente que produce la externalidad no tiene en cuenta la mnsealencia de su
accion sobre los demés, por lo tanto el equilibrio alcanzado no es Pareto ¢ptimo. Notese
ademas que las externalidades pueden ser positivas (educacion, salud etc) o negativas
(polucién, ruido etc.).

La caaderizacion del equilibrio con externalidaes £ puede ilustrar con la ayuda
de la gjade Edgeworth. Lafig. 31.1 ilustra ados consumidores A y B, donde auno (A)
le gustael humo y el dinero, y aB le gusta el aire puro y €l dinero. Para A el humo es
un bien y para B el humo es un mal. Entonces mientras mas humo consuma A mayor
serd su nivel de utilidad pero menor serd d nivel de utilidad de B. ¢Como se puede
[legar a una situacion de equilibrio en esta economia? Todo dependera de la aignacion
de deredhos y obligaciones a los agentes. Si por gemplo, A tiene el derecho de fumar y
B la obligaddn de acetar el humo de A, ambos pueden llegar a una solucién con una
transaccion monetaria. Dado que B tiene dinero ($10.000 ck dotacion en la fig. 31.1)
puede pagarle aA para que no fume, es decir, B puede mmprarle aire puro aA y lograr
de esta forma una asignacion Pareto eficiente como ilustra la figura 31.1. Por otro lado
si es B el que tiene el derecho a respirar aire puro, en este cao A debera pagarle aB
para que ete lo deje fumar. De una aignacion sin humo ambos negociando pueden



[legar a un equilibrio paretiano donde ambos estén mejor. Las asignaciones X y X’ son
eficientes ya que fueron obtenidas mediante la libre negociacion entre las partes. Cabe
aclarar que si bien ambas n asignadones de equilibrio, las cantidades de humo en el
equilibrio en ambos casos $n diferentes y dependen de la asignaddn de los derechos de
propiedad.

El egjemplo anterior es muy sencillo y planteaque s los deredhos de propiedad
(derechos y obligaciones) estén bien definidos las externalidades no son un problema ya
gue los involucrados pueden llegar a una solucién eficiente mediante la negociaciéon
descentralizeda. El problema se presenta aiando no estédn definidos los derechos de
propiedad y cuando los involucrados $n méas de dos €. “los vecinos de un barrio”
contra una fabrica que @ntamina, en este cao las negociaciones £ hacen imposibles
debido a los altos costos de transaccion.

Hay un solo caso en donde ain sin definir correctamente los derechos de
propiedad, las negociadones bilaterales y voluntarias pueden llevar a los agentes a una
solucién Pareto Optima. Este es el enunciado del teorema de Coase, teorema que se
cumple s6lo cuando hay preferencias cuasilinedes. Estas preferencias se dan cuando
una persona mnsume una antidad fija de un bien independientemente del precio de los
otros bienes. En este cao, € consumidor de humo consumira una antidad de humo
constante eindependiente de quién tenga el derecho, € fumador o € amante del aire
puroy la antidad de humo en el equilibrio sera independiente de quién tenga el derecho
(el fumador o € otro). En la pradica este tipo de preferencias es poco habitual.

Las externalidades en produccon se presenta a menudo en la realidad y se
pueden ilustra facilmente el caso de una aceia aguas arriba de una rio y una
piscifadtoria aguas abajo del rio. La aceia produce aceo Sy vierte desechos X al rio
donde ayuas abgjo la piscifactoria aia peces. La funciéon de astos de la aceia es Cs (S,
X) donde el costo marginal con respedo a s es positivo pero con respedo ax es negativo
(el costo de produccién del aceo cae clando mas desecho vierte la aeria al rio). La
funcion de msos de la piscifadoria es Ci(f, x), donde &ora d costo marginal con
respedo af es positivo y con respedo a x también lo es. El costo de produccoén de
pescado aumenta @n la antidad x de desechos que hay en el rio. Ambas empresas
maximizan sus beneficios sin tener en cuenta el impacto de sus dedsiones bre la otra
empresa y la solucién es para la aceia ps = cms Y cmy = 0, es decir, la aceia
producird aceo donde el precio igual a costo marginal de producir dicho aceo y
generard desechos x donde el costo marginal de producir desechos ®a ceo.



La piscifactoria por otro lado producira donde el precio del pescado seaigual al
costo marginal de produccion de pescado, pr = cnmy. La externalidad aqui es clara, la
aceia produce demasiado desecho x ya que enfrenta un costo ceo, pero € costo del
desecho no es cero para la piscifadoria ya que ete aimenta su costo de producdon.
Como la piscifactoria no puede controlar la antidad de desecho que genera la aceia
debe incurrir en mayores costos para diminar el desecho del agua.

Si el dafio que la aceia le hace ala piscifactoria fuera internalizado por la
primera, es decir si el costo fuera absorbido por esta d problema de la externalidad
desapareceia. Si las empresas  fusionaran, la aceia sufriria en carne propia el costo
gue le impone ala piscifadoria (que aora son de la misma empresa). Resolviendo
ambos problemas de maximizacién juntos (con las empresas fusionadas) se obtienen las
condiciones cialmente dptimas. ps=CMgs , Pr=CMy Yy ademas cmg, + cmy, = 0. Las
dos primeras condiciones on las usuales precio igual costo marginal pero la dltima
ilustra la diferencia. En el problema individual cmg = 0 ahora es - cmg = Cmy pero
COMO CIM, €S POSitivo, la expresion es positiva. Esto quiere decir que la aceia producira
menos contaminante X que antes porque enfrenta un costo positivo al contaminar €l rio
(frente a ceo que enfrentaba antes). Se dice que la aceia internalizd el coto que le
imponia ala piscifadoria y produce menos desecho que antes (la fig. 31.3 ilustra d
caso),

Otraforma de reducir la polucion ambiental es creando un mercado de deredhos
para poluir. No todas las empresas enfrentan el mismo costo para reducir el nivel de
contaminacion de sus efluentes. Para dertas empresas puede resultar muy barato reducir
el nivel de mntaminante y para otras no tanto. Si se asume que cala empresa enfrenta
un costo ¢(x) funcién de la auota de reduccidn x de contaminante se puede obtener una
asignacion eficiente de los cupos de diminacion de mntaminante. Si se minimizan los
costos de reducdén sujeto a que d cupo tota de reduccion seaigual a la suma de las
reducciones de cala empresa del mercado se llega ala @mnclusion de que la asiganacion
Optima @rresponde a auel nivel de reduccidén donde el costo marginal de reducir €l
contaminante debe ser igual en todas las empresas. Esto quere decir que para ajuellas
empresas con costo marginal de reduccion bajo reducirdn mucho y aguellas con costos
altos reduciran poco. Dado gie sefijauna wota X paratodalaindustria, se puede aea
un mercado de deredhos a contaminar que funciona de la siguiente manera: aquellas
empresas que enfrenten un costo bajo de reduccdn de mntaminante pueden reducir mas
de lo que les corresponde y pueden vender en el mercado bonos o titulos que cmpraran



las empresas que enfrentan costos altos de reduccion de mntaminante. Eto va alograr
gue se igualen los costos marginales de reduccion de @ntaminante entre ampresas al
precio del bono y se logre la solucién eficiente.

Otraforma de que los agente mntaminantes internalicen el dafio que le provocan
aotros es através de lo que se denomina impuesto pigouviano. Si se le fija un impuesto
t a la empresa que mntamina y se lo aplica ala antidad de mntaminante que esta
empresa genere se puede lograr la solucion eficiente: max sx {ps S — Cs (s,x) — tx}da
condiciones de primer orden de ps = g ¥ t = - Cmy €S decir el impuesto optimo
neutraliza el abaratamiento de la producddn de aceo como conseauencia de la
produccidon de mntaminante y obliga al productor ainternalizar el dafio que le hace ala
piscifadoria. Ademas £ puede ver también del gjercicio anterior que — cmg = CmM='t
con lo que @ impuesto Optimo es también igual a incremento en los costos de la
piscifadtoria caisado por e desecho de la aceia. Con este impuesto la aceia reduce la
cantidad de contaminante asu nivel éptimo y se reestableceel equilibrio.

Por ultimo y utilizando nuevamente el teorema de Coase, se puede aea un
mercado de contaminantes y asignar derechos y obligadones a ambos agentes.
Supdngase que se le da el derecho a la piscifadoria atener agua pura y que eta
empresa puede resignar parte de dichos derechos a ambio de un pago de dinero por
parte de la aceia, la solucidn Optima para la aceia seria seria max sx {ps S — Cs (sX) —
gx}y el de la piscifactoria seria max ¢ x { pr f + gx — ci(f,x)}donde q representa el pago de
la aceia la piscifadoria por cada unida de contaminante generada. La solucion éptima
es nuevamente igual al impuesto pigouviano — CMg, = CMk,= .

Alternativamente se puede plantea € problema asignado e derecho de
contaminar por una antidad x* a la aceia y s la piscifadoria quiere menos
contaminante en €l rio debe pagarle ala aceia para que etalo reduzca Las expresiones
serian ahora: max g {pPs S—Cs (sX) + q(x*- X)} y max ¢« {ps f — qx*- X) — c(f,x)} con
las condiciones de primer orden que dan exadamente iguales al caso anterior.
Conclusién para este cao particular, independientemente de quién tenga el derecho, la
solucién es la mismay en forma descentralizada se logra d resultado eficiente.

Otro tema relacionado con las externalidades % presenta aando se utilizan
bienes comunales o bienes de propiedad comunal. El ejemplo del libro es ilustrativo,
hay un pastizal donde los pastores llevan a sus vaas a pastar y e plantean dos
situaciones: una donde el pastizal es privado y la otro donde el pastizal es publico o de
propiedad comunal. La funcién de produccion de leche de cala vaca & funcién de la



cantidad de vaaas que estan pastando f(v) con f'(v) > 0 pero f'’(v) < 0, es decir €l
producto marginal cae amedida que aumenta & nimero de vaca. Si una vaca tiesta a
pesos ¢Cual es el nimero Gptimo de vaca? Si el pastizal es privado el duefio optimizara
y el v éptimo estara dado por max , {f(v) —v & y las condiciones de primer orden son
f (v) = a producto marginal igual a costo marginal. Si el pastizd es comunal, los
pastores llevaran vacas a pastar hasta que d negocio empiece ano ser rentable. ¢Cuéndo
ocurre esto? Cuando €l casto de cala vaca aseasuperior los que obtiene cala pastor
por la leche que esta produce es dedr, el nimero optimo de vacas estara dado por f(v) /
v = a0 cuando a seaigual a producto medio. Como sabemos que s el producto
marginal cae debe ser menor al producto medio, la cantidad optima de vacas en la
solucion comunal sera siempre mayor que la de la solucién privada. ¢Porqué ocurre
esto? Porque cuando un pastor lleva una vaca mas a pastar considera el valor del
producto medio pero no tiene en cuenta que al agregar una vaca mas al pastizd reduce
la antidad marginal de leche producida para todos los demés pastores que ya etaban
adentro (producto marginal deaeciente). Es dedr, el nuevo a decidir entrar no toma en
cuenta el efedo de su dedsion sobre los demas (no internaliza la externalidad). Esto se
puede ver f&cilmente en lafig. 31.4.

Este fendbmeno se da en los casos de angestion de aitomoviles, de pesca de
peces en el mar, de cazandiscriminada de animales salvgjes. El problema central es la
no existencia de propiedad privada que lleva auna sobreexplotacion de los reaursos y
eventualmente asu extincion.

Problemas: Resolver los gjercicios de final de caitulo (Varian pag. 600

10.2. Los bienes publicos (Varian cap. 34)

En el caitulo anterior se vio claramente que auando hay externalidades y
cuando la antidad de personas involucradas en la transaccion es pequefia (dos), €
problema se puede resolver mediante la negociacion entre las partes fijando derechos.
Cuando la antidad de personas % incrementa d problema se torna irresoluble ya que
empiezan a jugar los costos de transaccion o los costos de ponerse de aaierdo entre los
diferentes agentes.

Los bienes publicos $n un tipo de bien con externalidades que se provee @ la
misma antidad a todos los consumidores (el aire puro es un gjemplo) 0 no se provee
La defensa nacional es otro gemplo, la policia puede ser otro gemplo pero no hay
muchos mas. Ademas, un bien para que pueda ser considerado publico debe aumplir



con dos propiedades. debe ser no excluyente y no rival. No excluyente significa que
Servir a una persona mas no incrementa el costo de prestadédn del servicio (prestar
defensa nadonal a una persona mas no incrementa @ costo del servicio) es decir, el
costo marginal es generalmente ceo. No rival significa que no es posible separar a la
gente que paga de la que no paga por € servicio (caso de cdles pubicas, veredas etc.).
Es por esta razon que la prestacion de los bienes pulicos generalmente se financia de
impuestos y no de tasas. Todos los srvicios que preste d gobierno y puedan ser
prestados por particulares < financian através de tasas y no de impuestos.

Dado que €l bien publico o se presta para todo €l mundo 0 no se presta, es
necesario establece unaregla para determinar cuando se debe prestar y cuando no. Si el
bien publico es un televisor y los agentes n dos compafieros de habitacion que tienen
gue decidir si compran el aparato 0 no, supdngase que Wi, X1 Y ¢; Son cantidades de
riquezainicial, consumo privado y aporte para comprar €l bien pulico respedivamente.
Para d otro agente se definen w,, X, y g2 de la misma manera. Obviamente x; + g; = w;
Yy X2+ g =Wy Si el costo del televisor es C, la condicion necesaria para que se mmpre
el televisor esqueg; + g, = C.

La utilidad de cala ayente depende del nivel de consumo del bien privado y del
bien publico, donde este Ultimo G escearo 0 1yaque se mnsume la misma antidad para
todos 0 no se consume. Asi, U(X1,G) Yy Ux(X2,G) son los niveles de utilidad de ambos
agentes. El precio dereserva de cala agente es el precio maximo que este esta dispuesto
a pagar para poder consumir €l bien publico (para poder ver television). Dado que G es
ceao 0 wo, e agente estard indiferente entre comprar el televisor y no comprarlo
cuando se ampla: ug(wy - r,1) = up (wy,0) y ademés esta eaiacion define el precio de
reservade 1. Lo mismo para 2: ux(wz —r,1) = Uy (W»,0).

¢Cual es la ondicidon para que la provision del bien piblico sea diciente en €l
sentido de Pareto? La ondicion para que la provision del bien puldico sea Pareto
superior ala no provision es que la utilidad de ambos agentes asuperior a la situacion
anterior, 0: u(wy,0) < uy(X1,1) y ux(wW»,0) < ux(X2,1). Ahora introduciendo los conceptos
de precios de reservay las restricciones presupuestarias tenemos.

Uz(Wy - 1,1) = ug (W1,0) < uy(Xy,1) = ug(we - g1,1)

Up(W2 —T2,1) = Uz (W2,0) < Ux(X2,1) = Ux(W2 — b, 1)

Sabiendo ademés que mayor consumo generan mayor utili dad, se puede concluir

de las expresiones de aribaquew; —r;<w; —g; y que wp —r, <w, — g, por lo tanto:
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Esta esla condicion necesaria para que la asignacion seaeficiente en el sentido
de Pareto. Lo que cala persona goorte para comprar el televisor debe ser menor alo que
estaria dispuesta apagar por €. Ademés la mndicion suficiente para que la mompra sea
eficiente en el sentido de Pareto esquer; + 1, > g; + g = C. Es dedr lo que ambos
aporten para comprar el bien debe ser como minimo igual a costo del bien pablico y
ademas @r inferior alo que anbos estarian dispuestos a pagar por €l televisor.

Acabamos de ver cudl es la ondicidn para que la compra del televisor sea
Pareto 6ptima. Pero esto o quiere decir que la compra vaya arealiza'se ya que siempre
existe el incentivo de uno de los dos comparieros de pretender que el otro pague todo €l
televisor y asi disfrutar de su uso sin haber contribuido a cmprarlo. Este es e efecto
polizén o free riding. El problema se puede ilustrar con un juego esté&ico como € de la
fig. 34.1, en esta figura se puede ver claramente que el equilibrio de Nash del juego es
gue ninguno aporta para comprar el televisor y se quedan sin diversion. Es por esta
razdn que e general los bienes publicos n provistos por € estado y financiados por
impuestos ya que la decision descentralizada de prestar €l servicio podria llegar a la
situacion descripta por €l juego.

La prestacion de un bien publico nunca e a todo 0 nada sino que puede ser a
diferentes niveles. Si a este nivel lo llamamos G y su prestaddn puede aimilarse auna
funcién continua, se puede obtener la condicidn éptima para la prestacion de dicho bien.
La oondicion para que la prestacion sea eficiente es que maximice la utilidad de un
agente sujeto a que la utilidad del otro agente eté en el nivel 6ptimo y que la riqueza
inicial seasuficiente parafinanciar la compra de bienes privados y la del bien publico, a
saber:

Max xix26 {Ui(X1,G)} sa W(X2,G)=Ww* Yy Xi+X+dG)=wi+w,

La solucion a este problema (luego de escribir el Lagrangeano y tomar
condiciones de primer orden, ver apéndice del libro, pag. 654 es que la suma de las
relaciones marginales de sustitucion de los dos bienes privados (1 'y 2 ) con respedo al
bien publico seaigual al costo marginal de prestacion de dicho bien. ¢Porqué se debe
cumplir esta condicion? Esta condicion dice que la antidad 6ptima de bien pablico se
dara aiando €l costo marginal o costo de producir una unidad adicional del bien sea
igual a la suma de los que los agentes estdn dispuestos a pagar por dicha unidad
adicional del bien publico en términos de renuncia de mnsumo de bienes privados. Si
esta relacion o se aumpliera, habria una forma de mejorar la situacion de todos o de



alguno de los agentes privados aumentando su nivel de utilidad hasta que la relacion se
cumpliera on igualdad. La fig. 34.1 ilustra esta condicion en forma gréfica.

Por ultimo queda ver los mecanismos comunes de decision a través de los cuales
se llega ala decision de proveea el bien pulico. En la mayoria de las sciedades esta
decision se toma en forma autoritaria, es decir, el gobierno decide qué bien publico se
prestay como se financia @n un cierto control de la sociedad. De todas formas s han
propuesto mecanismos de votaddn que permiten obtener las condiciones de prestadén a
través de un mecanismo descentralizado. Las votadones pueden usarse para determinar
el nivel de bien puldico a proveease. Para que eto seaposible las utilidades netas de
cada votante (neta del aporte afinanciar el bien publico) deben tener la forma de la
figura34.3 A o ser unimodales, es decir tener un solo maximo. Si las preferencias de los
votantes tienen esta forma puede demostrarse que através del voto se llega adecidir un
nivel de bien publico igual ala mediana de la distribucion. Esto implicaque la mitad de
la poblacion deseaun nivel menor de bien y la otra mitad de la poblacion deseaun nivel
superior de bien con lo cual la asignacion no es eficiente. Se podria llegar a una
asignacion que fuese Pareto superior ala mediana de la poblacion.

Otra forma de decision descentralizada e a través de la revelacion de la
demanda. Sabemos que la ondicidn necesaria para que se proveael bien publico es que
la suma de los precios de reserva seasuperior al costo de prestaddn del bien. Una forma
de revelar los precios de reserva seria diredamente preguntarle a caa persona aianto
estaria dispuesta apagar por € bien publico, obviamente este mecanismo no funcionaria
ya que todos tendria el incentivo a mentir y revelar una disponibilidad a gagar inferior
alareal (efecto polizon). En este cao podria no prestarse @ bien pulico alin en casos
en donde fuera 6ptimo hacelo. La solucion seria fijar de aitemano la antidad gue cala
persona deberia pagar por € bien igual ac; y pedirles que revelen sus precios de reserva
como €l neto dela antidad que deben pagar o nj = v; - ¢. En este caso como no se paga
en funcion de la valoracion, las personas tienen el incentivo a revelar fehacientemente
su valoracion por e bien publico. Luego se puede determinar si es Optimo prestar €
bien publico onoesdedr si Zin, = Zj vi — ¢ >0, S se aumple hay que prestar € bien ya
gue la sociedad lo valora en una forma superior a lo que aiesta prestarlo o construirlo.
El problema de este mecanismo es que la gente tiene el incentivo a exagerar las
valoraciones. Si dicha exageracién no cambia la decision final no tiene importancia pero
si hace @mbiar el signo de la suma anterior puede ocurrir que se preste un bien pulico
cuando la sociedad en realidad no lo valore lo suficiente o viceversa. Entonces hay que



identificar a los individuos cuyas declaraciones alteran el signo de la sumatoria, a estos

individuos < las [lama pivotes o agentes bisagra.

Si se excluye a atos agentes bisagra de la sumatoria, el resultado de esta es €l

dario social que se produce aando estos agentes cambian el signo de la sumatoria. Si la

sumatoria de positiva y sacando el agente bisagra da negativa, estos quiere decir que la

mayoria de la sociedad no quiere cnstruir el bien puldico pero € agente bisagra da

vuelta el resultado. Si al agente bisagra se le glicara un impuesto igual a la pérdida

social que €l genera el problema se solucionaria ya que el agente bisagra enfrentaria el

dafio social real que su decision causa. Este impuesto se llama impuesto de Clarke y su

funcionamiento se resumen de la siguiente forma

1.
2.

Se asignan los ¢;

Seobliga a cda ayente adeclarar su valoracion reta s (diferente alareal n;
0 No)

Si lasuma de los si es positiva se suministra al bien publico de lo contrario
no.

Cada agente bisagra pagara un impuesto a estado igual a la suma de las
valuaciones netas declaras (con excepcion de él)

Problemas: Resolver el gjemplo de la pagina 651y los gjercicios del final del cpitulo





